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Percepcion de la insercién de la agricultura familiar al mercado

Existe una gran diversidad de mercados que revelan la fuerte presencia de la agricultura familiar
(mercado local, mercado de proximidad, mercado regional e internacional o nichos de mercado para
productos muy especificos). Con relacion a esta diversidad de mercados, existe también una diversidad
de formas de integracion de la agricultura familiar al mercado, de acuerdo con varias légicas (domestica,
artesanal, mercantil o industrial). En ciertos casos, existe coordinacion entre agentes ligados a diversas
l6gicas: puede haber cooperaciéon para la comercializacién entre empresas, grandes productores vy
agriculturas familiares, a través de las cooperativas de leche por ejemplo.

Existe una necesidad de comprension y conocimiento de los mercados, expresada como una fuerte
demanda de los agricultores y de las instituciones.

Desafios para la investigacion

El aporte de instrumentos de diagndstico de los circuitos de comercializacion para los productos de la
agricultura familiar es limitado, porque se trata de productos aislados, a pesar que las unidades familiares
manejan sistemas de produccion diversificados. A parte de la caracterizacion de los diversos nexos de
los circuitos (o cadenas de comercializacion), es mas importante poder analizar la interaccion entre
formas de valorizacién de varios productos. Esto nos ha llevado a completar el enfoque sectorial por
cadena productiva (por producto) con enfoques territoriales.

Desafios para la accion y el apoyo a la agricultura familiar

Productos y territorio

Entiéndase por territorio el resultado de un espacio construido cultural, social e institucionalmente. Se
puede considerar el territorio como el cimiento de las actividades econémicas:

— a partir de sus ventajas comparativas;
— a partir de las dindmicas territoriales entendidas como bases de politicas de desarrollo.
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Aparecen cada dia nuevos mercados. En el caso de los derivados de la leche por ejemplo, el éxito de un
producto no depende sélo de su tenor en materia grasa, sino también de la combinacién de recursos o
atributos especificos (origen territorial, tecnologia tradicional, etc.).

Estos atributos especificos y ligados al territorio son, generalmente, asociados a formas de aprendizaje,
de innovacién, coordinacién o de organizacion entre los actores locales.

Productos y calidad

Es importante subrayar que la calidad es un objeto muy complejo y pluri-dimensional. Hablamos de
calidad sanitaria, de uso, ambiental o territorial.

La calidad es un proceso de construccion social y territorial. Es importante no separar modos de
produccion, modos de consumo y modos de intermediacion.

De hecho, existen diversas representaciones de la calidad ligadas a las diversas categorias de actores. Es
necesario identificar y sistematizar estas representaciones para trabajar luego la construccion colectiva
de una convergencia de ellas, definiendo una representacién comin correspondiente a un proyecto
comun.

Este tipo de proceso pasa por mecanismos de negociacion entre agentes, para llegar a una construccion
comun de la calidad de un producto, es decir, la revision de las normas y la construccion social de
nuevas normas.

Desde el punto de vista metodoldgico, se trabajo en la organizacién de ferias y eventos, de concursos de
productos, estructuracion de mesas o de camaras de concertacion.

Para concluir, se puede observar que existen varias maneras de enfocar el mejoramiento de la calidad: al
nivel sectorial de la cadena o mas bien micro-regional del territorio.

El principal desafio consiste en la elaboracién de proyectos llevados por un conjunto de actores
(productores, transformadores, servicios técnicos, comerciantes, etc.) Es un proceso de construccién
social y territorial, inclusive para la actualizacién o produccién de las referencias técnicas o tecnolégicas
necesarias.
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