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Fruit Logistica 2003 
A l'Est, du nouveau 
La 11ème édition, qui s'est tenue du 16 au 18 janvier, a confirmé la place de référence 
mondiale qu'occupe ce salon dans le domaine des fruits et légumes frais. A en juger 
par le fort développement de la présence des pays de l'Est, futurs adhérents à l'Union 
européenne, le secteur des fruits et légumes frais n'aura pas attendu 2004 pour 
opérer des rapprochements commerciaux. Ce salon est aussi révélateur des 
principaux axes de travail des opérateurs de la filière ... 

Au fil des éditions, Fruit Logistica 
s'est affirmé comme le salon de 
référence , au 

niveau mondial, du 
secteur des fruits et 
légumes frais. Le cru 
2003 n'a pas démérité. 
14 000 visiteurs, dont 
50 % d'étrangers, se 
sont pressés cette 
année aux portes du 
Messe Berlin, pour 
rencontrer près de 850 
exposan~ venus de 
plus de 45 pays. Le 
doublement de tous les 
indicateurs 
(fréquentation du public 
et des exposants, 
surface du salon et 
nombre de pays 
représentés) entre 1999 
et 2004 constitue une illustration 
incontestable de cette réussite. Reste 
maintenant aux organisateurs à gérer 
le succès. 

Une Europe d'ores et déjà 
élargie 

Cette 11 ème édition de Fruit Logistica 
s'est manifestement tenue sous le 
signe de l'élargissement de l'UE. La 
présence de « l'East-West information 
Center », centre dédié à la promotion 
des échanges commerciaux entre ces 
deux pôles, en est le symbole. Les 
opérateurs des futurs pays adhérents, 
qui représentaient déjà 15 % des 
visiteurs en 2002, sont venus en force 
cette année. De plus, bon nombre 
d'entre eux se sont convertis en 
exposants puisque le nombre de 
stands tenus par des professionnels 
hongrois, polonais, tchèques ou 
lithuaniens approchait les 30. On 
comprendra que le secteur exportateur, 
attiré par les perspectives d'ouverture 
d'un marché à droits de douane nuls 
de 375 millions de consommateurs à 

fort pouvoir d'achat, dominait assez 
largement. Les opérateurs hongrois en 

particulier, qui 
approvisionnent 
depuis longtemps 
l'Allemagne en 
cerises, prunes et 
légumes, étaient 
venus en force et 
représentaient la 
principale délégation. 
Toutefois, certains 
gros importateurs 
avaient eux aussi fait 

le déplacement. 
Rappelons que le jeu 
en vaut la chandelle 
puisque ces marchés 
représentent déjà près 
de 800 000 tonnes 
d'agrumes et 650 000 
tonnes de banane et 
que leur marge de développement est 
particulièrement importante. 

En revanche, la Russie était 
étrangement peu représentée. 

Février 2003 - n °99 - page 13 

Beaucoup d'opérateurs commerciaux 
considèrent pourtant que la 
stabilisation du système bancaire russe 
assure la crédibilité dont manquaient 
jusqu'alors les importateurs de ce pays, 
qui représente la bagatelle de 150 000 
millions de consommateurs. 

L'ananas roi 

L'ananas n'a pas usurpé son titre de 
« roi des fruits ». En effet, la place de 
choix réservée à ce produit sur les 
stands illustrait clairement la cible 
prioritaire qu'il représente pour les 
opérateurs. Il est vrai que le marché est 
plutôt en bonne santé, grâce à une 
consommation toujours en croissance 
(+ 150 000 t importées dans l'UE entre 
1991 et 2001) et aux rapports 
confortables qu'il génère. La Côte 
d'Ivoire était bien présente, mais 
cotoyait une concurrence de plus en 
plus affirmée. La montée en puissance 
du Cayenne ghanéen se mesurait à 
l'aune d'une délégation et d'un stand 
beaucoup plus importants que l'an 
passé. Mais, le développement le plus 
perceptible revenait évidemment à 
l'ananas « Sweet », décliné à l'envi par 
un nombre croissant de trans­
nationales. La guerre des qualificatifs 

semble 
d'ailleurs 
déclarée. Si 
Fyffes, avec 
son Fyffestar, 
et Dole , avec 
son Premium 
Select, se 
contentent de 
«Supe r 
Sweet », les 
autres sont 
beaucoup 

moins sobres. En effet, Del Monte et 
Chiquita vont jusqu'à « Extra Sweet ». 
La palme de l'inflation verbale (mais 
pas de l'imagination) revient à Bonita 
qui qualifie son Sun Ripe d'« Ultra 



Sweet ». Gageons qu'un « Méga ou 
Giga Sweet » fera bientôt son 
apparition ... 

Mais, ces concepts marketing 
similaires qui se ramassent à la pelle 
ne montrent-ils pas que les beaux jours 
sont passés pour cet ananas Sweet, ce 
que tendrait à prouver un différentiel de 
prix de plus en plus ténu avec le 
Cayenne? 

Vers un décollage du 
marché des fruits frais 
de quatrième gamme 

La quatrième gamme figurait aussi 
parmi les concepts les plus largement 
mis en avant. D'une part, l'offre des 
équipementiers en matière de pelage 
rapide s'étoffe. Un système mixte 
enzymatique et mécanique avait été 
présenté par le FDOC durant les 
journées professionnelles agrumes 
2002 (voir http://citrus2002.cirad .fr) . 
Kronen proposait au salon son 
nouveau système d'éplucheuse et de 
coupeuse à agrumes 100 % 
mécanique, capable de traiter 400 fruits 
à l'heure. L'aval semble 
particulièrement réactif sur ce sujet. En 
effet, cette technique, sortie seulement 
en 2002, a été déjà largement reprise, 
comme en témoignent plusieurs 
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produits nouveaux présentés (tranches 
d'orange ou de pomelo en barquettes, 
salades de fruits ultra-fraîches, etc.). 
Ces innovations n'offrent-elles pas des 
possibilités de réveil du marché de 
certains produits à fort potentiel , mais 
jugés peu pratiques par les 
consommateurs, comme les oranges et 
les pomelos ? 

Une communication très 
orientée « santé » 

En ce qui concerne les thèmes de 
communication mis en avant, les 
aspects santé et sécurité alimentaire 
semblent faire l'unanimité. D'une part, 
la promotion générique « 5 a Day » 
était largement représentée, avec la 
présence d'un stand de la « Produce 
For Better Health Foundation » des 
États-Unis et d'un autre de leurs 
homologues allemands. Le symposium 
international « 5 a Day » se tenait à 
Berlin, deux jours avant l'ouverture de 
Fruit Logistica . D'autre part, ces 
thèmes se retrouvaient aussi très 
largement dans la communication des 
opérateurs privés de tout bord. Les 
caractéristiques nutritionnelles se 
généralisent sur les plaquettes 
promotionnelles . Nombre de 
distributeurs proposent leurs fiches ou 
livres de recettes santé. L'un d'entre 
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eux, Elsdorfer Feinkost, exposait 
même au salon une gamme de salades 
baptisée « Fit for Fun », entièrement 
déclinée sur le thème santé et bien­
être. 

Une présence trop discrète 
des importateurs français 

La présence française était 
conséquente, puisque près de 90 
exposants étaient présents sous l'égide 
de la SOPEXA, en majorité issus de la 
production/expédition ( dont la divine 
Miss Pink Lady ... ). Cependant, force 
est de constater que le secteur de 
l'importation n'était que peu représenté 
cette année encore avec sept 
exposants seulement. Saluons 
toutefois l'initiative des opérateurs de 
banane martiniquais, présents pour la 
première fois cette année en tant 
qu'exposants. Un exemple à suivre ! il 

t 
Rendez-vous est donc pris du 5 au 
7 février 2004 pour la douzième édition 
de ce salon, qui se tiendra pour la 
première fois indépendamment de la 
semaine verte • 

Eric Imbert, Cirad-flhor 
eric. imbert@cirad.fr 
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