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Le marché est resté bien orienté, même si les ventes à l'export ont été extrêmement 
limitées (développement des arrivages de l'hémisphère sud). La demande locale s'est 
montrée d'un niveau régulier, face à des disponibilités sensiblement inférieures à la 
moyenne. Les prix ont continué à progresser légèrement. 

Le marché affiche pour le 3ème mois consécutif une excellente performance : volumes 
commercialisés et prix moyens progressent sensiblement par rapport à la moyenne 
des dernières campagnes. Le regain d'intérêt pour l'orange de table, suscité par la 
Lanelate/Navelate d'Espagne, ne s'est pas démenti jusqu'en fin de campagne de cette 
variété. La demande est revenue à un niveau moyen après le passage à la Valencia 
Late en fin de mois. Le bilan du mois est en demi-teinte pour la Maroc Late. 

Le marché a poursuivi son redressement. Le prix moyen mensuel reste inférieur à la 
moyenne, mais l'écart avec les années précédentes, abyssal durant le premier 
trimestre, s'est réduit. La demande a pu se relever de l'habituelle dépression de la 
période pascale , à la faveur d'un prix détail relativement attractif, d'une concurrence 
limitée des fruits de saison et d'apports moyens. 

L'offre s'est montrée nettement plus légère que les années précédentes. Les 
expéditions espagnoles ont enregistré un déficit marqué, en raison d'importants 
problèmes de tenue sur une part significative de la production. De même, les volumes 
de fraise française ont été limités, les températures anormalement basses pour la 
saison ayant retardé le développement de la production. Les prix ont été sensiblement 
supérieurs aux années précédentes. 

Les statistiques figurant sur les pages suivantes sont des estimations de mises en marché en France. Elles ne sont calculées que pour les 
principaux pays fournisseurs. Leur élaboration est réalisée à partir d'informations sur les arrivages hebdomadaires ou de déclarations de 
mises en marché d'opérateurs représentatifs. Les historiques proviennent de la banque de données POMONA exploitée par le Cirad avec 
son accord. Les chiffres figurant dans le tableau « les principaux produits » sont fournis par le CTIFL source SECODIP. Les données des 
pages conjoncture ne sont proposées qu'à titre informatif et n'engagent en aucun cas la responsabilité du Cirad. Les illustrations sont 
reproduites avec l'aimable autorisation de Fabrice Le Bellec (Cirad-flhor). 

Juin 2004 - n°113 - page 13 



1 ; tJm [KIJ ~, ___________________________ c_o_N_J_o_N_c_r_u_RA_Ev_:-~-L -: -

0

~-: 

/ ,· k-

/,; " 
•. L-.,,t,t . 

Banane 
Prix 

"+ 8 % 

Volumes 

!:11-8 % 

Le marché a poursuivi son redressement. Le prix moyen mensuel reste inférieur à la moyenne, mais 
l'écart avec les années précédentes, abyssal durant le premier trimestre, s'est réduit. La demande a 
pu se relever de l'habituelle dépression de la période pascale, à la faveur d'un prix détail relativement 
attractif, d'une concurrence limitée des fruits de saison et d'apports moyens. 

Le marché n'a pas échappé à 
l'habituelle baisse d'activité de la 
période pascale durant la première 
partie du mois. Cependant , 
contrairement aux années 
précédentes, la demande locale s'est 
nettement réactivée durant la 
deuxième quinzaine. Si l'activité 
promotionnelle n'a été que moyenne, 
les prix au détail se sont montrés 

attractifs à la faveur d'un prix stade 
quai toujours bas. D'autre part, des 
températures sensiblement inférieures 
aux normales saisonnières ont relancé 
l'intérêt des consommateurs pour la 
banane et freiné le développement de 
la production des fruits concurrents. 
Parallèlement, l'activité export s'est 
maintenue à un bon niveau. Les 
marchés d'Europe du Nord sont restés 

demandeurs en raison d'arrivages 
mesurés de banane Dollar et d'un 
courant d ' affaires en net 
développement vers les pays entrant 
dans l'UE au 1er mai. Les envois v

1
ers 

l'Ital ie se sont aussi développés. Ai'hsi, 
l'habituelle baisse des cours d'av,il a 
été moins marquée que les années 
précédentes et le prix mensuel ·s'est 
rapproché de la moyenne. 

Côte d'Ivoire 9 378 +14 - 7 33 685 +9 -2 

Total 37 830 -8 - 11 150 286 +1 -3 
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Banane - Indicateurs d'activité sur les marchés d'exportation de la France 
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Avocat 
Prix 

~-13% 

Volumes 

"" + 28 % 

~~~(;~: /~;7 Le prix moyen affiche un niveau assez soutenu, malgré une offre relativement importante. Toutefois, 
·· cette performance globalement assez satisfaisante masque de profondes disparités entre groupes 

variétaux. Si la situation est restée satisfaisante en Hass, l'histoire semble se répéter une fois de 
plus pour le Fuerte du Kenya. Les apports réceptionnés, excessivement élevés malgré le problème 
de positionnement bien connu de cette origine auprès de la grande distribution, ont fait plonger le 
marché des variétés vertes à un niveau historiquement bas. 

Le marché du Hass est resté bien l'inverse, la dégradation du marché 
orienté. Le positionnement de plus en des variétés vertes perceptible fin 
plus marqué des GMS en faveur de mars s'est accentuée pour atteindre 
cette variété a permis au marché de son paroxysme en milieu de mois. Les 
conserver des niveaux de prix stables arrivages de Fuerte du Kenya ont été 
et soutenus, malgré une présence extrêmement lourds, malgré la baisse 
espagnole affirmée et des volumes d'intérêt sensible des grands 
mexicains importants, quoique distributeurs pour cette variété et les 
inférieurs à l'année dernière . A problèmes récurrents de cette origine 

pour percer sur le marché. Dans ce 
contexte extrêmement lourd, le 
démarrage de la campagne ~µd­
africaine, pourtant très progressif en 
raison d'un fort déficit de produètion 
dans la zone la plus précoce, a été 
très difficile. 

Estimations des mises en marché en France 
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Prix 

"+ 7 % 

Volumes 

""+27% 

Le marché affiche pour le troisième mois consécutif une excellente performance : volumes 
commercialisés et prix moyens progressent sensiblement par rapport à la moyenne des dernières 
campagnes. Le regain d'intérêt pour l'orange de table, suscité par la Lanelate/Navelate d'Espagne, 
ne s'est pas démenti jusqu'à la fin de la campagne de cette variété. La demande est revenue à un 
niveau moyen après le passage à la Valencia Late durant la dernière partie du mois. Le bilan du 
mois est en demi-teinte pour la Maroc Late. 

La Lanelate d'Espagne a continué de l'épuisement des derniers volumes de 
dominer l'offre durant les trois Navelate de calibre 5/6 , s 'est 
premières semaines du mois. La nettement accéléré en fin de mois en 
demande s'est maintenue à un niveau France. Toutefois, le marché a changé 
très satisfaisant jusqu'à la fin de d'ambiance. En France, les prix sont 
saison, malgré des prix sensiblement revenus au niveau des années 
plus soutenus que les années précédentes. L'activité s'est ralentie 
précédentes. Le changement de sur les marchés du Nord de l'UE. Les 
référence au profit de la Valencia Late ventes mensuelles de Maroc Late ont 
d'Espagne, très progressif jusqu'à atteint un bon niveau, mais les prix ont 

enregistré un recul sensible en raison 
d'un cantonnement de plus en plus 
marqué de cette origine sur un marché 
grossiste souvent laborieux. La 
campagne de Maltaise de Tunisie s'est 
terminée précocement en début de 
mois (potentiel limité), mais dans de 
bonnes conditions. 

· Estimations des mises en marché en France 
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Pomelo 
Prix 

~-19 % 

Volumes 

""+63% 

La dernière partie de cette campagne d'hiver aura déjoué les prévisions optimistes faites par la 
majeure partie des importateurs et analystes. L'offre a été beaucoup plus importante qu'attendu, tant 
en pomelo de Floride que de Méditerranée, bon nombre d'opérateurs ayant spéculé sur une flambée 

~ 
des prix similaire à celle d'avril 2003. C'est plutôt le scénario inverse qui s'est produit. Si le bilan reste 

~ passable pour la Floride, il n'en va pas de même pour les origines méditerranéennes qui n'ont pu 
~ " trouver le débouché attendu sur le marché en raison de la prolongation de la campagne de Floride. 

Les arrivages de Floride, marginaux d'opérateurs de Floride restaient sous restaient encore à commercialiser, tant 
dès le début de la deuxième quinzaine la pression de stocks importants. Cette dans les ports européens que dans les 
en 2003, sont restés soutenus durant prolongation inattendue n'a pas permis mains des export a te u r s ,,ou 
tout le mois. La demande en fruits de aux origines méditerranéennes de producteurs . Les cours ont été 
cette origine s'est montrée d'un bon bénéficier des changements de fortement réajustés pour atteindre\leur 
niveau, mais insuffisante pour opérer référencement espérés dans les plus bas niveau de ces cinq dernières 
un mouvement de hausse sensible linéaires des grands distributeurs, campagnes, aussi bien pour Israël que 
des cours, d'autant que bon nombre alors que d'importants volumes pour la Turquie. 

Estimations des mises en marché en France 
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Estimations des mises en marché en France par origine 

7 713 + 111 - 1 59 769 +9 + 13 

1 184 - 48 -7 6 164 -3 + 24 
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Prix 
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Volumes 
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La fin de campagne n'aura ménagé aucune surprise. Seules les Ortanique de calibre moyen ont 
pu se valoriser convenablement, en raison d'une demande limitée et très sélective. L'offre s'est 
montrée d'un niveau soutenu, malgré la baisse de la production marocaine. 

L'offre ne reposait plus, en ce dernier 
mois de la saison d'hiver, que sur les 
dernières Ortanique . Les volumes 
proposés ont été relativement 
importants. Pourtant, le Maroc, origine 
sur laquelle reposait encore la majeure 
partie de l'approvisionnement ces 
dernières saisons, ne disposait que 
d'un faible potentiel export (variété en 

cours de reconversion). Ce déficit a 
été largement compensé par un 
développement sensible de la 
production espagnole. Chypre, Israël 
et l'Egypte ont assuré le complément 
de l'approvisionnement. La pression 
est montée d'un cran sur les marchés 
d'Europe du Nord à partir de la 
semaine 14, avec la réception des 

premiers volumes massifs de 
Satsuma/Okitsu d'Argentine et 
d'Afrique australe. La demande a suivi 
son évolution habituelle, ralentissant 
considérablement et se montrant 
extrêmement sélective. Seuls les fruits 
de calibre moyen et d'un bon niveau 
qualitatif se sont bien valorisés. 

Estimations des mises en marché en France 
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Estimations des mises en marché en France par origine 

Espagne 6 912 + 40 + 21 245 842 - 7 +9 

Corse 0 0 0 17 475 - 24 +2 

Total 7 097 +42 + 1 293 961 -5 +8 
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Litchi 

~~;;;<:;,;;::: Le mois d'avril apparaît cette année comme une période de transition entre la fin de la campagne de 
:·J,:1;!'/)r\"::/i:J;f;:} la zone de l'Océan indien et le démarrage de la campagne asiatique. Les derniers lots d'Afrique du 
( !/ !\ \\ ><:,., Sud, livrés à la mi-mars, ont été commercialisés jusqu'au début d'avril, essentiellement sur les pays 
· ·I \: nord-européens. 

Les prix pratiqués pour les litchis 
d'Afrique du Sud ont été bas et peu 
représentatifs du marché. En effet, il 
s'agissait pour les opérateurs de se 
débarrasser de ces dernières 
marchandises peu attrayantes et de 
qualité très aléatoire, pour faire place 
aux arrivages de Thaïlande. Ce pays a 
poursuivi et intensifié ses expéditions 
en avril, passant progressivement du 
litchi avion au litchi bateau. 

France 
Le marché français a été 
régulièrement approvisionné par des 
produits de substitution au litchi, 
comme le longan et le ramboutan . Les 
longans de Thaïlande, tout d'abord 
livrés par avion, se sont vendus sur la 
base de 5.5 à 6.0 euros/kg en début 
de mois. Les livraisons par voie 
maritime prenaient progressivement le 
relais et se négociaient sur une base 
de 3.0 puis 2.0 euros/kg sur le marché 
de gros. Parallèlement, les 
ramboutans de Madagascar par avion 
se vendaient aux alentours de 6.0 à 
7.0 euros/kg en début de mois, en 
baisse par la suite à 5.5-6.0 euros/kg 
pour des quantités extrêmement 
limitées. La baisse des prix était 
notamment due à des apports, trop 
importants par rapport à la demande, 
de ramboutans de Guyane, vendus 
autour de 5.5-6.0 euros/kg en début 
de période, en forte baisse en milieu 
de mois à 3.5 euros/kg. Cette origine 
disparaissait rapidement des étals en 
deuxième quinzaine du mois. Les 
ramboutans de cette origine sont 
expédiés dans des cartons plateaux 
de 4 kg et sur-emballés dans un sac 
plastique du même type que celui 
utilisé par les expéditeurs réunionnais 
pour le litchi branché/frais. La 

condensation provoquée par cet 
emballage plastique semble avoir 
rapidement détérioré la qualité des 
fruits , notamment en favorisant 
l ' oxydation des ep1nes. Les 
ramboutans de Thaïlande, 
généralement livrés en colis de deux 
barquettes de 1 kg, se sont écoulés à 
un prix assez régulier de 6.0-6.5 
euros/kg pour des volumes 
confidentiels. 

Les importateurs recevaient les 
premiers litchis de Thaïlande par avion 
en deuxième semaine du mois. Leur 
prix de vente restait stable jusqu'en fin 
de période à 7.0-7.5 euros/kg. On 
annonçait l'arrivée des premiers 
conteneurs pour début mai . 

Belgique 
Les litchis de Thaïlande ont 
régulièrement approvisionné le marché 
belge avec de faibles quantités, 
compte tenu du prix élevé demandé 
pour ces produits acheminés par avion 
(7.0 euros/kg). En milieu de mois, les 
prix se dégradaient et passaient à 5.5-
6.5 euros/kg . Les premiers arrivages 
par bateau étaient annoncés en 
dernière semaine du mois, à un prix de 
4.25-4.50 euros/kg . 

Pays-Bas 
L'offre de litchi a été exclusivement 
assurée par la Thaïlande, avec des 
fruits transportés par avion et vendus 
7.0 euros/kg en début de mois, puis 
6.0 euros/kg la semaine suivante pour 
les dernières livraisons. En effet, les 
approvisionnements par bateau 
prenaient le relais dès la mi-avril, avec 
un prix de vente de 4.75 euros/kg, en 
baisse en fin de mois à 4.0-4.5 euros/ 
kg . Les produits réceptionnés 
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régulièrement sont jugés de bonne 
qualité par les opérateurs, mais ;; de 
petite taille. 

Allemagne 
Une petite quantité de litchi de 
Thaïlande alimente le commerce de 
détail spécialisé. Le prix au stade 
sortie import oscille autour de 4.5 
euros/kg. 

Royaume-Uni 
L'approvisionnement a été très faible 
au mois d'avril, en raison des prix très 
élevés demandés pour les produits de 
Thaïlande par avion . Les opérateurs 
attendent le développement de l'offre 
de cette origine et notamment le 
démarrage de la campagne par voie 
maritime pour bénéficier de prix plus 
abordables. En début de mois, les 
petits volumes de Thaïlande se 
négociaient sur la base de 9.0 à 10.0 
euros/kg. Les opérateurs espéraient 
que les fêtes de Pâques auraient un 
effet d ' incitation auprès des 
consommateurs, mais les prix 
pratiqués ont détourné une grande 
partie de la clientèle. En fin de mois, 
les prix étaient presque divisés par 
deux avec une fourchette d'environ 
5.2-6.0 euros/kg . Les professionnels 
indiquent que le développement de 
l'offre et de la concurrence au cours du 
mois de mai devrait avoir un effet de 
baisse sur les cours. Des arrivages de 
Chine et d'Inde sont attendus fin mai 
sur le marché britannique. 

Le suivi de la campagne 
litchi de Madagascar a 
été réalisé par Pierre 
Gerbaud pour le compte 
du CTHT grâce à un 
financement de l'UE 
(ressources SïABEX). 



CONJONCTURE FRANCE 

AVRIL 2004 
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,..·();, hausses importantes de prix jusqu'en fin de période . 
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Face au manque de produits 
disponibles sur l'ensemble du marché 
européen, les opérateurs ont fait appel 
à leurs fournisseurs afin de les inciter 
à expédier des marchandises. Le 
résultat a été d'une part la poursuite 
de la campagne d'exportation du 
Pérou, habituellement moins étendue, 
et d'autre part l'arrivée de mangues de 
multiples origines et variétés en petites 
quantités . L'absence d'origine 
« leader » a entraîné une politique de 
prix peu cohérente compte tenu de la 
diversité et de la disparité quantitative 
et qualitative de l'approvisionnement. 
Le phénomène a été amplifié en 
première décade du mois, période de 
préparation des fêtes de Pâques pour 
les chaînes de la grande distribution. 
Plusieurs d'entre elles s'obstinent à 
vouloir promouvoir la mangue pour les 
fêtes pascales, alors que 
l'approvisionnement est rarement 
compatible avec cette période. Les 
promotions en supermarché 
s'effectuent le plus souvent sur des 
fruits de variété Kent transportés par 
bateau . La première quinzaine d'avril 
correspond au changement de source 
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d'approvisionnement, avec la fin des 
campagnes du Pérou et d'Afrique du 
Sud et le démarrage des campagnes 
des origines ouest-africaines. Elle est 
de ce fait peu propice aux promotions 
qui nécessitent des livraisons 
importantes et régulières à des prix 
compétitifs. 

L'approvisionnement par avion, plus 
souple, s'est renforcé en première 
quinzaine du mois en cumulant les 
dernières expéditions du Pérou et les 
expéditions d'Afrique de l'Ouest, en 
progression. Le prix des fruits 
péruviens s'est orienté à la baisse en 
raison d'une nette surmaturité des 
produits. A l'inverse, les livraisons de 
mangue d'Afrique de l'Ouest 
présentaient une qualité inégale et un 
stade de maturité généralement peu 
avancé, voire immature. Le manque 
volontaire de maturité, pour éviter les 
infestations par la mouche du fruit , a 
perturbé les ventes, les acheteurs 
désirant des fruits prêts à consommer. 
Les opérateurs doivent prendre en 
compte ce phénomène et s'organiser 
pour « mûrir » les fruits entre leur 
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réception et leur mise en marché. Les 
prix élevés en première quinzaine 
d'avril se sont effrités en seconde 
moitié du mois, excepté pour la variété 
Kent de Côte d'Ivoire dont la qualité 
était mieux maîtrisée. 

Le lent développement des 
expéditions par bateau a laissé le 
marché européen dans un état de 
sous-approvisionnement tout au long 
du mois, amenant une surcotation des 
produits par rapport aux périodes 
précédentes. Ce phénomène a été 
aggravé par la diminution des 
livraisons des origines sud­
américaines, pour des raisons de 
baisse de production ( conditions 
climatiques) et des raisons d'ordre 
commercial (mauvais résultats 
financiers de la campagne d'hiver). 
Ces importantes variations de prix 
selon les périodes de l'année se 
révèlent néfastes sur le long terme, 
banalisant la mangue qui reste malgré 
tout un fruit exotique noble méritant 
des cours plus stables sur l'année à 
l'image de produits similaires. 
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