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Percepción de la inserción de la agricultura familiar al mercado 

Existe una gran diversidad de mercados que revelan la fuerte presencia de la agricu ltura fam ili ar 
(mercado loca l, mercado de proximidad, mercado regional e internacional o nichos de mercado para 
productos muy específicos). Con relación a esta diversidad de mercados, ex iste también una diversidad 
de formas de integración de la agricu ltura fam ili ar al mercado, de acuerdo con var ias lógicas (domestica, 
artesana l, mercantil o industrial) . En ciertos casos, existe coordinación entre agentes ligados a diversas 
lógi cas: puede haber cooperación para la comercialización entre empresas, grandes productores y 
agr iculturas familiares, a través de las cooperativas de leche por ejemplo. 

Existe una neces idad de comprensión y conocimiento de los mercados, expresada como una fuerte 
demanda de los agricultores y de las instituciones. 

Desafíos para la investigación 

El aporte de instrumentos de diagnóstico de los circuitos de comercialización para los productos de la 
agri cu ltura fami liar es limitado, porque se trata de productos ais lados, a pesar que las unidades familiares 
manejan sistemas de producción diversificados. A parte de la caracterización de los diversos nexos de 
los c ircuitos (o cadenas de comercia lización), es más importante poder anal izar la interacción entre 
formas de valorización de va rios productos. Esto nos ha ll evado a comp leta r el enfoq ue sectorial por 
cadena productiva (por producto) con enfoques territoriales. 

Desafíos para la acción y el apoyo a la agricultura familiar 

Productos y territorio 

Entiéndase por territorio el resultado de un espacio construido cultural, social e institucionalmente. Se 
puede considerar el territorio como el cimiento de las actividades económicas: 
- a partir de sus ventajas comparativas; 
- a partir de las dinámicas territoriales entendidas como bases de políticas de desarrollo. 
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Aparecen cada día nuevos mercados. En el caso de los derivados de la leche por ejemplo, el éx ito de un 
producto no depende sólo de su tenor en materia grasa, sino también de la combinación de recursos o 
atributos especííicos (origen territorial , tecnología tradicional , etc.). 

Estos atributos específicos y li gados al territorio son, generalmente, asociados a formas de aprendizaje, 
de innovación, coordinación o de organización entre los actores locales. 

Productos y calidad 

Es importante subrayar que la ca lidad es un objeto muy complejo y pluri-climensional. Hab lamos de 
ca lidad sanitaria, de uso, ambiental o terr itorial. 

La ca lidad es un proceso de construcción socia l y territorial. Es importante no separar modos de 
producción, modos de consumo y modos de intermediac ión. 

De hecho, ex isten diversas representaciones de la ca lidad li gadas a las diversas categorías de actores. Es 
necesario identificar y sistematizar estas representaciones para trabajar luego la construcc ión co lectiva 
de una convergencia de ell as, definiendo una representac ión común correspondiente a un proyecto 
común. 

Este tipo de proceso pasa por mecanismos de negoc iac ión entre agentes, para llega r a una construcción 
común de la calidad de un producto, es decir, la revisión de las normas y la construcc ión soc ial de 
nuevas normas. 

Desde el punto de vista metodo lógico, se trabajó en la organi zac ión de feri as y eventos, de concursos de 
productos, estructuración de mesas o de cá maras de concertac ión. 

Para concluir, se puede observar que existen var ias maneras de enfoca r el mejoramiento de la ca lidad: al 
nivel sectorial de la cadena o más bien micro-regional del territorio. 

El principal desafío consiste en la elaborac ión de proyectos ll evados por un conjunto de actores 
(p roductores, transformadores, servicios técnicos, comerc iantes, etc.) Es un proceso de construcción 
soc ial y territorial, inc lusi ve para la actualización o producción de las referencias técn icas o tecnológicas 
necesari as. 
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