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Lugar: Escuela Nacional de Ciencias Forestales (ESNACIFOR), Siguatepeque, Honduras.
Fecha: 05 Diciembre 2001 / Hora:10.00 am
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PROGRAMA

Inscripcion

Palabras de bienvenida y objetivos de la reunion. Ing. Juan José Osorto,Gerente

General. IHCAFE

Inauguracion del evento Ing. Guillermo Alvarado Downing. Ministro de
Agriculturay Ganaderia

La Asociacion de Cafés Finos de Costa Rica: objetivos,organizacion y experiencias.

Licenciada Grace Mena, Presidenta SCAACR.
La Asociacion de Cafés Especiales de Nicaragua. Licenciado Roberto Bendaria

La importancia de las denominaciones de origen en la comercializacion de cafés

especiales. Dr. Jacques Avelino, CIRAD/PROMECAFE.
Tipos de café de Honduras. Ing. Franklin Q. Osorio.
Nombramiento de Junta Directiva provisional

Clausura. Ing. Guillermo Alvarado D. Ministro SAG



Las Indicaciones Geogrificas : una opcién para agregarle valor al café ?
Jacques Avelino, Delphine Marie-Vivien, Fabienne Ribeyre (CIRAD)

A raiz de la crisis de producciéon que azot6 el sector productor de vino a finales del sigio 19 en
Francia, los productores tuvieron que organizarse para vender mejor su producto. La
estrategia de asociar el vino a su region de origen permitio que el vino francés lograra superar
la crisis. El café atraviesa hoy una crisis de sobreproduccion muy grave. ; Podria la estrategia
de Ias Indicaciones Geograficas ayudar el sector productor de café en Centroamérica ? La
presentacién aporta algunos elementos de respuesta a la pregunta a través de dos ejemplos de
cafés vendidos con la mencidn de su origen, el café de Colombia y el café Blue Mountain de
Jamaica. Aunque éstos no sean exactamente ejemplos de Indicaciones Geogréficas ya que se
trata en realidad de marcas colectivas con connatacion geografica, se observa que la mencién
del origen siempre permite vender mejor el café. Los diferenciales de precio son
especialmente altos cuando el precio del café en la bolsa es elevado también. Cuando el
precio en la bolsa es bajo, la mencién del origen permite obtener precios ligeramente mejores
y atravesar mds facilmente las crisis. Es decir que a pesar de la mencion del origen, los
precios de estos cafés quedan ligados a los cursos de la bolsa, lo cual evidentemente no es
deseable para asegurarle al productor una justa remuneracion. Un punto clave para el éxito de
las Indicaciones Geogréficas en café podria residir en crear un mercado que permita
desligarse de los precios de Ia bolsa. Pues no hay ningun ejemplo de producto vendido con
una Indicacién Geografica que esté cotizado en la bolsa.

La presentacion es tambi€n la oportunidad de recordar que la Indicacion Geografica sefiala un
producto de.calidad. El control de la calidad se complica para el caso del café. Pues
generaimente, €l tueste del café no estd en las manos de los productores ya que éste se hace en
los paises consumidores. Es bien conocido que la calidad de la bebida es muy dependiente de
la calidad del tueste. Por lo tanto, para asegurar el éxito de las Indicaciones Geograficas en
café, habria que velar por que la calidad del café verde también se mantenga en el café
tostado.

Para terminar la presentacion, se describiran las bases técnicas de la denominacion de origen,
el terrufio, y;se ensefiaran los primeros resultados de un trabajo de caracterizacion de terrufios
de café elaborado en Honduras con la cooperacion francesa.



