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FORMACIÓN DE LA ASOCIACIÓN DE CAFES FINOS DE HONDURAS 

Lugar: Escuela Nacional de Ciencias Forestales (ESNACIFOR), Siguatepeque, Honduras. 

· Fecha: 05 Diciembre 2001 / Hora:10.00 am 

Organizadores: Instituto Hondureño del Café (IHCAFE), y La Secretaría de Agricultura y Ganadería (SAG) 

Participantes: Cooperativas Cafetaleras, Productores, Exportadores. 

9:00a9:30am 

9:30-10:15 am 

10:15-11:00am 

11:00-11:30am 

11:30-12:ISm 

12:15-12:45 m 

12:45-1:00pm 

1.00PM 

PROGRAMA 

Inscripción 

Palabras de bienvenida y objetivos de la reunión. Ing. Juan José Osorto,Gerente 

General IHCAFE 

Inauguración del evento Ing. Guillermo Alvarado Downing. Ministro de 

Agricultura y Ganadería 

LaAsociación de Cafés Finos de Costa Rica: objetivos,organizacióny experiencias. 

Licenciada GraceMena, PresidentaSCAACR. 

La Asociación de Cafés Especiales de Nicaragua.. Licenciado Roberto Bendaña 

La importancia de las denominaciones de origen en la comercialización de cafés 

especiales. Dr. JacquesAvelino, CIRAD IPROMECAFE. 

Tipos de café de Honduras. lng.Franklin O. Osorio. 

Nombramiento de Junta Directiva provisional 

Clausura.. Ing. Guillermo A/varado D. Ministro SA G 



Las Indicaciones Geográficas : una opción para agregarle valor al café ? 

Jacques Avelino, Delphine Marie-Vivien, Fabienne Ribeyre (CIRAD) 

A raíz de la crisis de producción que azotó el sector productor de vino a finales del siglo 19 en 
Francia, los productores tuvieron que organizarse para vender mejor su producto. La 
estrategia de asociar el vino a su región de origen permitió que el vino francés lograra superar 
la crisis. El café atraviesa hoy una crisis de sobreproducción muy grave. ¿ Podría la estrategia 
de las Indicaciones Geográficas ayudar el sector productor de café en Centroamérica? La 
presentación aporta algunos elementos de respuesta a la pregunta a través de dos ejemplos de 
cafés vendidos con la mención de su origen, el café de Colombia y el café Blue Mountain de 
Jamaica. Aunque éstos no sean exactamente ejemplos de Indicaciones Geográficas ya que se 
trata en realidad de marcas colectivas con connatación geográfica, se observa que la mención 
del origen siempre permite vender mejor el café. Los diferenciales de precio son 
especialmente altps cuando el precio del café en la bolsa es elevado también. Cuando el 
precio en la bolsa· es bajo, la mención del origen permite obtener precios ligeramente mejores 
y atravesar µiás fácilmente las crisis. Es decir que a pesar de la mención del origen, los 
precios d~ y~tos cafés quedan ligados a los cursos de la bolsa, lo cual evidentemente no es 
deseable Pé::IJª asegurarle al productor una justa remuneración. Un punto clave para el éxito de 
las Indicae::iones Geográficas en café podría residir en crear un mercado que permita 
desligarse <:Íy los precios de la bolsa. Pues no hay ningún ejemplo de producto vendido con 
una Indicación Geográfica que esté cotizado en la bolsa. 

La presenta~ión es también la oportunidad de recordar que la Indicación Geográfica señala un 
producto de:~alidad. El control de la calidad se complica para el caso del café. Pues 
generalmente, el tueste del cate no está en las manos de los productores ya que éste se hace en 
los países cqnsumidores. Es bien conocido que la calidad de la bebida es muy dependiente de 
la calidad R,{?} tueste. Por lo tanto, para asegurar el éxito de las Indicaciones Geográficas en 
café, habría que velar por que la calidad del café verde también se mantenga en el café 
tostado. 

Para terminw. la presentación, se describirán las bases técnicas de la denominación de origen, 
el terruño,:y\~e enseñarán los primeros resultados de un trabajo de caracterización de terruños 
de café elaborado en Honduras con la cooperación francesa . 
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