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Oct. 2002 / Oct. 2001 Les disponibilités ont été sensiblement inférieures a I'an passé, en particulier

en variétés noires. En effet, des problémes climatiques ont engendré des
pertes de production sensibles dans le Sud-Est de la France et en ltalie.
Ainsi, le prix moyen enregistre une progression marquee, mais la fourchette
est large, compte tenu d’'une qualité hétérogéne selon les origines.

Prix

e N

Vol.

Oct. 2002 / Oct. 2001 Les volumes commercialisés ont été plus soutenus qu'en 2001. La

production de variétés précoces, comme Gala, est en nette progression. De
plus, le courant export s'est montré moins dynamique, vraisemblablement en
raison de la concurrence de I'ltalie ou la production est importante. Le prix
moyen est en recul, malgré une bonne valorisation des gros fruits.
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Oct. 2002 / Oct. 2001 Le marché a connu sa deuxiéme crise majeure de I'année. En effet, le prix

moyen est de nouveau passé sous la barre des 40 centimes.
L'approvisionnement du marché francais a été particulierement large alors
que la demande locale patissait toujours d'un prix de detail élevé et de
faibles mises en avant par la grande distribution.
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Remarques méthodologiques

Les statistiques figurant sur les pages suivantes sont des estimations de mises en marché en France. Elles ne sont calculées que pour
les principaux pays fournisseurs. Leur élaboration est réalisée a partir d'informations sur les arrivages hebdomadaires ou de déclarations
de mises en marché d’opérateurs représentatifs. Les historiques proviennent de la banque de données POMONA exploitée par le Cirad
avec son accord. Les chiffres figurant dans le tableau « les principaux produits » sont fournis par le CTIFL source SECODIP. Les don-
nées des pages conjoncture ne sont proposées qu'a titre informatif et n'engagent en aucun cas la responsabilité du Cirad. Les illustra-
tions sont reproduites avec I'aimable autorisation de Fabrice Le Bellec (Cirad-flhor).
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particulierement importantes,
malgré une présence seulement
moyenne des origines africaines.
En effet, les arrivages en
provenance des Antilles ont été
trés soutenus durant la premiére
quinzaine. Parallelement, la
demande locale s’est a nouveau

montrée décevante. Les mises en
avant promotionnelles ont été
meédiocres, reculant de 15 % par
rapport a 2001 et de 25 % par
rapport a 2000 et cela malgré un
approvisionnement sensiblement
plus large du marché. De plus, le
prix au détail a reculé par rapport a
2001, mais est resté nettement

Prix
N-29%

OCTOBRE 2002

Volumes
A+29%

Volumes
=A+5%

-~ Le marché a connu sa deuxiéme crise majeure de I’année. En effet, le prix moyen est de
_ houveau passé sous la barre des 40 centimes, soit un recul de prés de 20 % par rapport a la
moyenne des trois derniéres saisons. L’approvisionnement du marché francgais a été
particuliéerement large alors que la demande locale patissait toujours d’un prix de détail
élevé et de faibles mises en avant par la grande distribution.

plus soutenu qu'en 2000. Les
ventes a l'export ont été plus
difficiles : le marché anglais s’est

fermé et le flux vers I'Allemagne
s'est atténué. A cause de stocks
importants, des opérations vers
cette derniére destination et vers
Europe du Sud ont da étre
montées au détriment des prix.

Estimations des mises en marché en France
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Les disponibilités ont été
particulierement modestes, malgré
la prolongation des campagnes
d’été. D'une part, le déficit sévere
de la production espagnole de
variétés précoces (Bacon, puis
Fuerte) s’est traduit par un recul de
pres de 70 % des arrivages en

France. D’autre part, les
importateurs de Hass mexicain se
sont montrés prudents dans leur
programme, en raison des
déboires connus en 2001. Israél
est la seule origine d’hiver dont les
disponibilités ont approché celles
de la derniere campagne. Les prix,

A+25%

OCTOBRE 2002

Volumes
A+24%

Volumes
N-18%

La campagne d’hiver 2002-2003 a démarré de maniére spectaculaire. En effet, le prix
moyen a atteint un niveau record en octobre, approchant les 2 euros/kg. Toutefois, cette
performance s’explique par les volumes offerts qui, eux, ont été historiquement faibles.

trés soutenus en début de mois,
ont été revus a la baisse durant la
deuxiéme quinzaine, compte tenu
du niveau trés élevé atteint au
détail et du développement des
arrivages d’Ettinger d’Israél.

Estimations des mises en marché en France

Prix stade import

Volumes
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N ,,/ origines d’été et Espagne. En effet, les sorties de Valencia ont été satisfaisantes en

Les disponibilités en Valencia
d’Afrique du Sud ont été
sensiblement plus larges que l'an
passé. Toutefois, le courant export
vers le nord de 'UE a été actif. De
plus, la concurrence des fruits
argentins s’est rapidement
estompée, les modestes derniers
volumes de cette origine ayant été
commercialisés mi-octobre. Enfin,

les importateurs de fruits sud-
africains ont pu bénéficier d'une
semaine de commercialisation de
plus que I'an passé, en raison d'un
démarrage tardif de la campagne
de Naveline d’Espagne. Ainsi, la
fin de campagne Valencia d'été
s'est déroulée dans de bonnes
conditions. Les prix ont enregistré
une hausse sensible, méme pour

début de mois et les importateurs travaillant les origines d’été ont bénéficié d’une
semaine de commercialisation supplémentaire, la campagne de Navel d’Espagne ayant
débuté assez tardivement.

les calibres jusqu’alors difficiles,
comme le 88. Le démarrage de la
campagne d'Espagne s'est bien
déroulé. Les apports sont restés
trés modestes jusqu’en toute fin de
mois et sont en sensible recul par
rapport aux années précedentes
en raison d’'un retard de maturité
des fruits d’environ une semaine.

Estimations des mises en marché en France
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60 000 1.10 A
50 000 A\ L0 / \
0.90
40 000 / \
0.80
" g 7 N
3 30000 3 0.70
© 20000 0.50
\/\V\ 0.50
100
o 0.40
0 T - T T T T T T T T T 1 0-30 5 T T T ) S T 1
ONDJFMAMIUJJ A S ONDJFMAMIUJJ A S
mmm 02/03 ~ e====(01/02  —— 00/01 21 02/03  ===(01/02 ——00/01 |

Estimations des mises en marché en France par origine
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Attention :
ce comparatif ne concerne que les
origines d’hiver
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La performance est satisfaisante, grace a une transition dans de bonnes conditions entre
\ origines d’intersaison (Honduras et Cuba) et origines d’hiver. L’approvisionnement global
- du marché n’a été que modeste en raison d’importantes pertes de production a Cuba et
malgré des volumes soutenus en provenance des origines d’hiver. Ainsi, le prix moyen,
quoique en baisse par rapport a 2001, reste sensiblement supérieur a la moyenne.

Les disponibilités globales en bonnes conditions (en particulier apports se sont rapidement
pomelo d'intersaison ont été les gros fruits). Seuls les fruits développés, en particulier ceux de
relativement modestes. En effet, la mexicains ont continué a Floride. La demande a bien
campagne cubaine s'est terminée rencontrer des problemes de répondu et les sorties ont été en
précocement, en raison des commercialisation a cause de la phase avec loffre, tant pour la
importantes pertes de récolte dues qualité hétérogéne de certains Floride que pour la Turquie. En
au passage de l'ouragan Isidore. lots. La campagne d’hiver a pu revanche, les fruits israéliens ont
Ainsi, les derniers stocks du réellement débuter mi-octobre éprouvé des difficultés de
Honduras se sont vendus dans de dans un marché dégagé. Les positionnement en fin de mois.

Estimations des mises en marché en France =~

Volumes Prix stade import
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Floride 5226 + 30 +499 5226 +30 + 499

Turquie

Attention : ce tableau ne comprend pas les volumes de Cuba et du Honduras.
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Volumes
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Le démarrage de la campagne de clémentine aura, cette année encore, été
particulierement difficile. Le marché s’est rapidement trouvé en situation de sur-
approvisionnement. En effet, la production de Marisol d’Espagne a été trés importante
cette campagne et la part réservée aux marchés communautaires a été plus soutenue en
raison de I'ouverture tardive du marché nord-américain.

Les

disponibilités ont été
particulierement larges en octobre,
malgré des fruits accusant un
retard de maturité d’environ une
semaine par rapport a la derniére
campagne. En effet, la production
de Marisol d'Espagne a été
supérieure de prés de 15 % par
rapport & I'an passé. De plus, la
part destinée a IUE a été
sensiblement plus large en raison

de [Il'ouverture tardive, le
15 octobre, des frontieres des
Etats-Unis. Face a ces volumes
importants d’une variété qui
semble de moins en moins bien
acceptée, le marché s’est vite
retrouvé en état de sur-
approvisionnement. Les prix ont
rapidement atteint un niveau

plancher, aussi bas que celui de la
derniére campagne. Les apports

de clémentines précoces plus
qualitatives (Oronules, Arrufatina,
Clemenpons) ont représenté pour
la premiére fois cette campagne
des volumes significatifs (mais
encore modestes). A noter un
démarrage assez précoce de la
campagne de Corse durant la
deuxiéme quinzaine. Le Maroc, en
revanche, ne s’est pas intéressé
aux marchés communautaires.

Estimations des mises en marché en France
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