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La tendance des principaux produits du mois influence | Banane...............ceceeeeiueecieeeeeesireesiieeeiesssiaesssessnasssenns
significativement la conjoncture globale du marché fruitier. | AVOCAL .............ceeeceeeiciieeeiiieeeiieie e st e e eiaaeasieaenas
Vous trouverez tous les mois dans la rubrique « REPEreS » | Orange ............ooeeeoeeeeueeeeeeeeeeeeeeaeeeeieaeseeaeesissaeeiaennn
une breve analyse les concemant, avant les pages | Pomelo.............
consacrées a une sélection d’exotiques et d’agrumes. Petits agrumes .
[ (o 1 U

Le marché de la pomme a été décevant en premiére partie du mois. Le surplus de
petits calibres et la qualité parfois hétérogéne de certains lots ont limité les débouchés
export. Cependant, la situation s’est redressée en deuxiéme quinzaine grace a une
demande locale active. Ainsi, le niveau des stocks de fin décembre s’est avéré
inférieur a celui de 2002 et les prix enregistrés ont été sensiblement supérieurs,
notamment pour les pommes bicolores.

Déc. 2003 / Déc. 2002

. .

Prix
Vol.

La performance a été relativement satisfaisante, méme si le marché s’est montré
difficile pour certaines catégories de marchandises fragilisées par les pluies
importantes des mois précédents. Prix moyen mensuel et volumes commercialisés
' sont en nette progression par rapport a la moyenne.

Déc. 2003 / Déc. 2002
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Prix
Vol.

Le marché, essentiellement alimenté par la Naveline d’Espagne, s’est relativement
bien comporté. Volumes commercialisés et prix marquent une progression légere par
rapport a la moyenne de ces demiéres années. Les problémes qualitatifs d’'une part
2 significative de l'offre de petits agrumes ont peut-étre provoqué un report de la
| demande sur l'orange.

Déc. 2003 / Déc. 2002

. .

Prix
Vol.

Remarques méthodologiques

Les statistiques figurant sur les pages suivantes sont des estimations de mises en marché en France. Elles ne sont calculées que pour les
principaux pays fournisseurs. Leur élaboration est réalisée a partir d'informations sur les arrivages hebdomadaires ou de déclarations de
mises en marché d’opérateurs représentatifs. Les historiques proviennent de la banque de données POMONA exploitée par le Cirad avec
son accord. Les chiffres figurant dans le tableau « les principaux produits » sont fournis par le CTIFL source SECODIP. Les données des
pages conjoncture ne sont proposées qu’a titre informatif et n’engagent en aucun cas la responsabilité du Cirad. Les illustrations sont
reproduites avec I'aimable autorisation de Fabrice Le Bellec (Cirad-fihor).
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L'importance des volumes regus
expligue en partie cette mauvaise
performance. Les arrivages antillais et
africains ont été sensiblement
supérieurs a la moyenne. De méme,
aprés une premiére quinzaine
déficitaire, les apports de banane
dollar ont été importants, certains
opérateurs ayant apuré leur reliquat de

licences. Cette remontée du niveau
d’approvisionnement a entrainé une
nette baisse des expéditions des
opérateurs francgais vers le nord de
I'UE. Parallélement, le ralentissement
de la demande locale, lié au

changement de gamme pour les fruits
festifs, semble avoir été plus marqué
gu’'a 'accoutumée. Les mises en avant

Prix
A+10%

DECEMBRE 2003

Volumes
A+14%

Volumes
=A+3%

Le bilan de décembre est a I'image de celui de I'année dans son ensemble : mauvais. L’offre des
principales origines s’est montrée sensiblement supérieure a celle des années précédentes, en
particulier en fin de mois. De plus, I’habituel ralentissement de la demande en banane en décembre
semble avoir été plus marqué que les années précédentes, en particulier en France ou les indicateurs
de Pactivité au détail ont été trés mauvais pour le quatriéme mois consécutif.

promotionnelles sont restées
beaucoup moins nombreuses que les
années antérieures, comme c'était
déja le cas les mois précédents. De
plus, les prix au détail se sont
maintenus a un niveau trés soutenu,
malgré la chute brutale des cours
stade quai en milieu de mois.
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Banane — Indicateurs d’activité sur les marchés d’exportation de la France

Approvisionnement en bananes des Evolution prix super extra —_—
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L’offre s'est montrée sensiblement
plus large que lors des deux
campagnes précédentes. En effet, la
volonté affirmée, depuis le début de
campagne, de certains grands
distributeurs de référencer en priorité
le Hass en substitution des variétés
vertes pour leurs programmes de Noél

a entrainé un net développement de la
présence mexicaine. Toutefois, le bilan
du mois est en demi-teinte pour cette
origine, car les ventes ont pati des prix
élevés pratiqués au stade détail et
d’un niveau qualitatif parfois
hétérogéne. Le marché s’est
nettement dégradé en fin de mois sous

=A+13 %

Prix

AN -36 %

DECEMBRE 2003

Volumes

AA +35%

Volumes

A+10%

‘.;t_:é"" Le bilan de ce mois, trés important économiquement pour les opérateurs travaillant I’avocat, est plus
que mitigé. Comme depuis le début de cette campagne, la grande distribution est restée focalisée
sur la variété Hass. Cependant, le prix détail n’étant pas suffisamment attractif, les opérations
promotionnelles des semaines 51/52 ont moins bien fonctionné que prévu, entrainant une chute des
prix en fin de mois. Faute de demande, le marché des variétés vertes est resté extrémement difficile.

la pression des stocks. Dans ce
contexte, les variétés vertes sont
restées confrontées a un sérieux
probléme de positionnement. Malgré
une offre israélienne trés mesurée, le
marché s’est souvent trouvé en état de
surapprovisionnement, interdisant
toute possibilité de remontée des prix.

Estimations des mises en marché en France
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§ Volumes
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7% Le marché, essentiellement alimenté par la Naveline d’Espagne, s’est relativement bien comporté.

Les volumes de Naveline
commercialisés ont été supérieurs a
ceux de l'an passé et a la moyenne
des dernieres années. Pourtant, le
potentiel export de 'Espagne en cette
variété est déficitaire par rapport a la
derniére campagne et a la moyenne.
La demande s’est montrée d'un niveau
globalement satisfaisant. Les

problémes qualitatifs d’'une part
significative de [l'offre de petits
agrumes ont peut-étre provoqué un
report de la demande sur l'orange.
Toutefois, si les ventes ont été
relativement fluides en conditionné
(fruits de calibres 5/6/7), elles se sont
montrées plus difficiles pour les gros
calibres 2/3/4. L'offre de Salustiana

Volumes commercialisés et prix marquent une progression légére par rapport a la moyenne de
ces derniéres années. Les problémes qualitatifs d’une part significative de I'offre de petits
agrumes ont peut-étre provoqué un report de la demande sur I'orange.

espagnole s’est développée
progressivement, mais est restée
marginale. Comme c’est le cas depuis
le début de la campagne, le  prix
moyen s'est maintenu a un niveau
légérement supérieur a la moyenne
des campagnes précédentes.

Estimations des mises en marché en France
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Volumes

=M-2%

Volumes

AA +29%

L’année 2003 aura été I'année des extrémes. Aprés avoir enregistré un prix moyen historiquement
<5 >\ élevé durant I'été, le marché du pomelo a touché le fond en décembre. En effet, I'offre a été
g & particuliéerement abondante, notamment en raison d’importants arrivages nord-américains. De plus, la
forte baisse d’activité, habituelle en décembre du fait du changement de gamme pour les exotiques,

L’offre de pomelo a été nettement plus
importante que lors des derniéres
saisons. Les arrivages turcs ont
accusé un net retrait sur les marchés
européens (deux fois moins d’envois
par rapport a la moyenne des trois
derniéres années). Cependant, l'offre
israélienne a été plus présente et,
surtout, les envois de Floride ont été
considérablement supérieurs a- ceux
des années précédentes (progression

@ semble avoir été particulierement marquée cette année.

de 45 % par rapport a ceux de
décembre 2002). En effet, le change
euro/dollar, particulierement favorable,
semble avoir incité les opérateurs, qui
par ailleurs avaient pris du retard en
début de campagne, a charger
davantage de fruits de Floride.
Parallelement, la baisse de la
demande, habituelle a cette époque de
I'année, semble avoir été plus
marquée que pendant les campagnes

précédentes, peut-étre a cause d’'une
dérive du prix détail. Ainsi, le rythme
de vente a été extrémement lent,
méme pour les fruits de Floride des
meilleures marques et malgré les
programmes engagés avec la grande
distribution. D’importants stocks se
sont constitués et les prix se sont
fortement dégradés, notamment pour
les fruits nord-américains.

Estimations des mises en marché en France
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e e

@ moyenne.

Les ventes de petits agrumes ont été
difficiles en début de mois, mais elles
se sont améliorées en fin d’'année
gréce aux programmes mis en place
pour les fétes. Cependant, la demande
s’est montrée trés sélective. En effet,
les pluies fréquentes qui se sont
abattues sur les différentes zones de
production ont eu un impact négatif
fort sur la qualité d’une grande partie
de l'offre, tant au niveau de la tenue

producteurs espagnols se sont
empressés de mettre en marché des
fruits qui ne pouvaient plus étre
stockés. De méme, d’importants
volumes de clémentine du Maroc ont
été orientés sur le marché frangais, en
raison d'une tenue insuffisante pour
I'exportation vers les destinations
lointaines. Ainsi, la fourchette de prix a
été large. Les problémes qualitatifs
d’'une grande partie de l'offre ont pesé

=A+1%

DECEMBRE 2003

Volumes

AP + 40 %

Volumes

A+4%

La performance a été relativement satisfaisante, méme si le marché s’est montré difficile pour
certaines catégories de marchandises fragilisées par les pluies importantes des mois précédents.
Prix moyen mensuel et volumes commercialisés sont en nette progression par rapport a la

sélectionnées. Méme la Clemenvilla,
dont le potentiel (- 13 % par rapport a
2002) était pourtant limité cette
campagne, a pati de cette situation.
La position de la clémentine de Corse
a été plus favorable ; moins touchée
par les pluies, elle a pu se démarquer
au niveau qualitatif et mettre en avant
son identification géographique
protégée (IGP), obtenue en 2003.

que du goat. Ainsi, certains sur la valorisation des marchandises
Estimations des mises en marché en France
Volumes Prix stade import
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Madagascar

DECEMBRE 2003

Semines
2003_

Réunion

z Le marché du litchi s’est scindé en deux phases en décembre. La premiére quinzaine du mois a vu
la poursuite des campagnes d’exportation par avion de I'lle Maurice, de la Réunion, d’Afrique du

N sud et de Madagascar, entamées en novembre. A la mi-décembre, le premier bateau conventionnel

La tendance baissiére du début de la
campagne s’'est poursuivie en premiére
quinzaine de mois pour les litchis
avion. Plusieurs éléments expliquent
ce fléchissement progressif des cours.
Le démarrage de la campagne de
Madagascar et le développement des
envois d'Afrique du Sud et de la
Réunion ont en effet doublé les
disponibilités sur le marché a partir de
la semaine 49, alors que la demande
restait encore frileuse pour les produits
festifs comme le litchi. Les
marchandises, bien que saines, se
composaient (hors Afrique du Sud) de
fruits de petit calibre et de qualité
gustative inégale. Dans ces conditions,
les prix élevés dissuadaient une partie
de la clientele ou limitaient ses
commandes. Cette situation était de
plus aggravée par des perturbations
logistiques au départ de Madagascar,
entrainant le débarquement de certains
lots, réacheminés enstuite par a-coups,
et provoquant une dégradation de la
qualité. Quelques opérateurs
valorisaient leurs litchis en les
réexpédiant sur les autres marchés
européens en petites quantités, a
destination des commerces de détail
spécialisés en produits haut de
gamme. En milieu de mois, presque
toutes les origines cessaient leurs
envois par avion avec larrivée du
premier navire conventionnel de
Madagascar. Seule la Réunion

.00 - 6.
5.00 - 5.50
7.00 - 8.00
5.50 - 6.50

Madagascar (soufré)
Maurice (soufré)
Réunion (branché)
Afrique du Sud

dagascar »

i — Prix en euros par kg — Stade de gros en France

3.50 - 4.
3.50 - 4.00
6.00 - 6.50
3.50 - 4.50

poursuivait ses livraisons de litchi frais/
branché ou égrené, avec des cours en
baisse dus a la qualité trés inégale des
lots. Compte tenu des tonnages par
bateau annoncés sur une courte
période (une quinzaine de jours), les
prix d’attaque de la campagne ont été
nettement moins élevés que l'année
derniére. Il est wvrai que les
professionnels  disposaient  d'une
bonne semaine de moins de
commercialisation par rapport a
2002/2003, en raison du démarrage
plus tardif de la récolte. La pression
commerciale occasionnée par le flux
massif de produits a engagé le marché
dans une démarche de surenchére a la
baisse, avant méme [larmrivée du
premier navire conventionnel. Cette
situation a provoqué lattentisme des
acheteurs, qui se voyaient proposer
chaque jour des prix a la baisse. Les
fruits du Colombian Star ont été assez
rapidement vendus pour les premiéres
mises en avant dans les chaines de
supermarché. Les fruits du Thorunn,
de qualité satisfaisante, se sont vendus
dans la continuité du précédent navire.
C’est avec l'arrivée et le déchargement
du Cape Town Star, le 17 décembre,
que la campagne prenait une nouvelle
configuration. En effet, une avarie était
observée sur ce navire, due a priori a
une descente en froid trop lente des
cales. La marchandise immobilisée
jusqu'au vendredi 19 décembre, en

5.00 - 6.00

Gloriu
Suruga

1.20-1.80 |0.80 - 1.50

en provenance de Madagascar était réceptionné a Marseille et ouvrait la série des six bateaux
finalement prévus, totalisant 18 850 palettes soit prés de 15 500 tonnes de fruits. Ces volumes
impressionnants destinés a une mise en marché pour les fétes de fin d’année constituaient un
record pour I'origine et dépassaient les quantités totales de la campagne 2002/2003.

raison du déclenchement d'une
expertise judiciaire, privait 'un des
groupes d’importateurs de

marchandise a la veille d'un important
week-end de commercialisation. La
mise en marché des marchandises
saines de ce bateau entrainait de
fortes  perturbations et  pesait
lourdement sur les transactions.
L’avarie du Cape Town Star constituait
une géne supplémentaire sur un
marché globalement surapprovisionné.
En demiére semaine du mois, la
commercialisation du litchi malgache
se scindait en deux, avec d'une part
des marchandises de  qualité
satisfaisante et d'autre part des fruits
de qualité litigieuse. La mise en
marché de la cargaison des navires
suivants se trouvait, de facto,
confrontée a une difficile situation.
Dans ce contexte, les opérateurs
valorisaient au mieux les produits selon
leur qualité, sans pouvoir toutefois
enrayer une orientation générale a la
baisse. La campagne 2003/2004
apparait d'ores et déja comme une
campagne trés difficile aprés trois
saisons jugées satisfaisantes.

Le suivi de la campagne
litchi de Madagascar a
été réalisé par Pierre
Gerbaud pour le compte
du CTHT gréce a un
financement de I'UE

(ressources STABEX).
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