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Bilan de campagne Agrumes 
2003/2004 
Nouveau record battu, mais ... ! 
La campagne 2003/2004 n'a pas été facile. Une climatologie défavorable a fortement perturbé le 
déroulement de la saison, en particulier en petits agrumes. Pourtant, les agrumiculteurs 
méditerranéens sont parvenus à battre le record de volumes exportés établi en 2002/2003. Avec 
5 864 000 t, le Bassin méditerranéen confirme sa position de première puissance exportatrice de la 
planète. Ce nouvel essor, qui comporte indéniablement une composante conjoncturelle (faiblesse de 
l'offre de fruits concurrents), est cependant à mettre principalement à l'actif de la stratégie d'innovation 
variétale mise en place dans certains pays comme l'Espagne et qui commence à porter ses fruits, tant 
en petits agrumes qu'en orange. Toutefois, il reste une ombre au tableau. Si les marchés d'Europe 
occidentale affichent une belle croissance, ceux d'Europe orientale marquent le pas après plusieurs 
années d'un développement fort et régulier. Mouvement conjoncturel ou structurel ? Les exportateurs 
méditerranéens doivent se poser la question, car l'équilibre d'une agrumiculture méditerranéenne en 
croissance dépend en grande partie de l'évolution de ces destinations. 

Petits agrumes 
Les volumes exportés, qui dépassent 
les 1.9 million de tonnes, ont tutoyé le 
record établi en 2002/2003. Toutefois, 
si les marchés d'Europe occidentale 
affichent une belle croissance, ceux 
d ' Europe orientale marquent 
nettement le pas après plusieurs 
années d'un développement fort et 
régulier. Les envois vers les 
destinations lointaines, 
essentiellement représentées par 
l'Amérique du Nord, progressent mais 
moins que prévu. Le scénario a été 
exactement l'inverse de celui de 
2002/2003, où le marché s'était repris 
après un début de saison très difficile. 
L'excellente première partie de la 
campagne 2003/2004 est à mettre 
principalement à l'actif de la 
reconversion des variétés précoces du 
verger espagnol. Le niveau qualitatif 
des clémentines proposées en octobre 
s'est nettement amélioré, grâce au 
remplacement progressif de la Marisol 
par les Clemenpons et Oronules. De 
plus, les volumes offerts ont été plus 
modérés que l'an passé, la montée en 
puissance des nouvelles variétés ne 
compensant pas encore les 
surgreffages ou arrachages de 
Marisol. Parallèlement, la demande 
s'est montrée d'un bon niveau. D'une 
part, les ventes ont été actives sur le 
marché communautaire, malgré des 
prix soutenus. D'autre part, les 
exportations vers les Etats-Unis, qui 
jouent un rôle déterminant sur 
l'équilibre du marché en début de 
saison, ont démarré beaucoup plus 
précocement que lors de la dernière 
campagne. La tendance a totalement 
changé en novembre. L'offre s'est 
nettement élargie, notamment avec le 

démarrage d'une campagne 
généreuse de Nules espagnoles. De 
plus, des températures supérieures 
aux normales saisonnières et une forte 
humidité ont eu un double impact 
négatif, ralentissant la consommation 
et fragilisant la tenue d'une large part 
des productions situées à l'ouest du 
Bassin méditerranéen. Face à cette 
situation, les exportateurs ont dû 
arrêter précocement les envois vers 
les destinations lointaines. Le report 
des marchandises sur l'UE a aggravé 
la situation du marché. Les cours ont 
été sensiblement inférieurs à ceux de 
l'an passé de novembre à janvier, 
mais ont conservé un assez bon 
niveau. Une offre assainie a permis 
une fin de saison satisfaisante. 

Orange 
L'excellente performance réalisée par 
le marché de l'orange aura été 
incontestablement la bonne surprise 
de cette campagne. Après des années 
de stagnation, les volumes 
commercialisés sur le marché 
communautaire affichent une 
croissance à deux chiffres. Des 
paramètres conjoncturels 
( disponibilités inférieures à la normale 
en produits concurrents majeurs, 
report de la demande sur les oranges 
suite aux problèmes de tenue des 
petits agrumes) ont contribué à cette 
progression spectaculaire. Mais elle 
s'explique surtout, tout comme pour 
les petits agrumes de début de saison, 
par la montée en puissance d'une 
nouvelle variété améliorée : la 
Lanelate. La campagne s'est déroulée 
sans heurt majeur, les prix restant 
sensiblement supérieurs à ceux de l'an 
passé du début à la fin de la saison. 
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En revanche, et là aussi tout comme 
pour les petits agrumes, on note une 
interruption de la croissance et même 
un fort recul des envois vers l'Europe 
orientale. 

Pomelo 
La saison, qui s'annonçait porteuse 
car faiblement approvisionnée, aura 
finalement été lourde et difficile (cf. 
FruiTrop 114). Le prix moyen de 
campagne affiche son pire niveau de 
ces quatre dernières a nnées. 
Confrontés à une consommation 
locale en baisse et à un marché 
international du concentré déprimé, les 
opérateurs de Floride ont 
massivement exporté vers l'UE , 
d'autant que l'appétit des importateurs 
européens était grand en raison d'un 
taux de change favorable et d'une 
perspective de fin de saison 
alléchante. Ainsi, l'abondance de 
l'offre floridienne aura mis sous 
pression le marché communautaire, en 
particulier en fin de saison. Dans ce 
contexte difficile, le bilan n'est que 
mitigé pour Israël , malgré un très bon 
début de saison. La Turquie, valeur 
montante du marché communautaire 
ces dernières années, réalise même 
sa première contre-performance. 

Citron 
La campagne s'est montrée assez 
satisfaisante, malgré l'importance de la 
production espagnole. Le déficit 
sensible de la Turquie a permis aux 
exportateurs ibériques de prendre des 
parts de marché en Europe orientale • 

Dossier réalisé par Eric Imbert 
eric.imbert@cirad.fr 
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