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La performance est très satisfaisante. Les volumes écoulés et le prix moyen mensuel 
marquent une nette progression par rapport à la normale. La demande, stimulée par 
des températures de retour aux normales saisonnières, a été active alors que les 
volumes globaux disponibles en production sont revenus à un niveau moyen avec le 
passage aux variétés Nules et Clemenvilla. Néanmoins, la fragilisation de la tenue 
d'une partie de l'offre espagnole a rendu le marché plus difficile en fin de mois et 
pénalisé le démarrage tardif des campagnes corse et marocaine. 

Le constat a été assez contrasté selon les variétés. La situation s'est améliorée pour la 
Gala qui retrouve un niveau d'activité correct et des prix similaires à ceux de l'an 
passé. Par contre , une grande morosité continue d'affecter les autres variétés 
disponibles, avec en tête les Braeburn, Fuji et Golden qui ont réalisé de très 
mauvaises performances à l'export (environ - 20 % de ventes export par rapport à 
l'année précédente pour la Golden). Les prix ont été sensiblement inférieurs à ceux de 
la campagne 2004, s'échelonnant de - 10 à - 25 % selon les cas. 

Nouvelle bonne performance du marché en novembre, qui a également été synonyme 
d'un regain d'activité en France et même plus généralement en Europe. Pourtant, les 
arrivages globaux (antillais et africains) ont remonté significativement pour finalement 
atteindre un niveau assez proche de la moyenne. Cependant, l'offre de banane dollar 
généralement limitée chez nos voisins a permis d'obtenir un bon rythme de sorties 
export. Les prix ont augmenté sur la première moitié du mois. 
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Ce fut le meilleur et le pire des mois. Tandis que l'activité sur le marché spot pour des navires plus gros est restée très faible 
avec des recettes en Time Charter Equivalent à un niveau historiquement bas, la plupart des contrats d'affrètement à temps 
ont été conclus à des prix 1 O à 20 % plus élevés que l'année dernière. Les armateurs et opérateurs semblent s'être rendu 
compte de la valeur comptable des navires modernes. Bien que dans le passé le comportement du marché spot ait été un 
très utile baromètre des tendances sur le marché de l'affrètement à temps, sa pertinence en ce qui concerne le transport de 
banane sur douze mois en particulier (navires modernes de haute qualité) peut maintenant être remise en question. 

Remarques méthodologiques 
Les statistiques figurant sur les pages suivantes sont des estimations de mises en marché en France. Elles ne sont calculées que pour les principaux pays 
fournisseurs. Leur élaboration est réalisée à partir d'informations sur les arrivages hebdomadaires ou de déclarations de mises en marché d'opérateurs 
représentatifs. Les historiques proviennent de la banque de données POMONA exploitée par le Cirad avec son accord. Les chiffres figurant dans le tableau 
« les principaux produits » sont fournis par le CTIFL source SECODIP. Les données des pages conjoncture ne sont proposées qu'à titre informatif et 
n'engagent en aucun cas la respon sabilité du Cirad. Les illustrations sont reproduites avec l'aimable autorisation de Fabrice Le Bellec (Cirad-flhor). 

8 Janvier 2006 n°130 



Prix 

"+17% 

MARCHE EUROPEEN 

Volumes 

= + 1 % 

Nouvelle bonne performance du marché en novembre, qui a également été synonyme d'un regain 
d'activité en France et même plus généralement en Europe. Pourtant, les arrivages globaux (antillais 
et africains) ont remonté significativement pour finalement atteindre un niveau assez proche de la 
moyenne. Cependant, l'offre de banane dollar généralement limitée chez nos voisins a permis 
d'obtenir un bon rythme de sorties export. Les prix ont augmenté sur la première moitié du mois. 

La situation est restée satisfaisante et 
bien équilibrée tout au long du mois, 
malgré des arrivages globaux africains 
et antillais un peu plus soutenus que 
les mois précédents. Les arrivages 
antillais ont sensiblement augmenté et 
ont été supérieurs de 8 % à ceux de 
2004. Néanmoins, les apports africains 
sont retournés à un niveau moyen 
après les mois excédentaires d'août, 

septembre et octobre. De plus, l'offre 
limitée en banane dollar dans 
l'ensemble des autres pays de l'Union 
européenne a permis d'obtenir un bon 
rythme de sorties export. De la même 
manière, les ventes sur le marché 
local se sont progressivement 
accélérées en début de période 
(baisse significative des températures) 
et ce malgré un taux d'activité 

promotionnelle assez faible (- 4 % par 
rapport à la moyenne triennale) et des 
prix détail élevés ( + 22 % par rapport à 
la moyenne). Dans ce contexte 
favorable, les prix ont été revus à la 
hausse sur la première moitié de la 
période, puis se sont stabilisés sur la 
seconde partie du mois. Ils ont été 
supérieurs de 17 % par rapport à 2004 
et même de 63 % par rapport à 2003. 

Marché français de la banane - Indicateurs 
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Marché européen de la banane - Indicateurs 
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Avocat 
Prix 

"" + 36 % 

Volumes 

"+ 16 % 

Très belle performance : les prix affichent une progression de près de 30 %, alors que les volumes 
ont été très soutenus du fait d'une présence accrue des origines d'Amérique latine (Mexique et Chili 
qui confirme sa percée dan1> l'UE). Dans ce contexte et du fait d'un net déficit israélien, les variétés 
vertes, qui dominent habituellement l'offre à cette époque de l'année, ont perdu des parts de marché 
au profit du Hass. 

Le mois de novembre aura été des 
plus satisfaisant. Le marché porteur 
depuis la mi-octobre et une présence 
israélienne limitée (important déficit de 
production) ont incité les expéditeurs 
sud-américains à fortement 
développer leurs envois . Les 
opérateurs mexicains se sont 
intéressés à nouveau au marché 
européen (envois supérieurs de 73 % 
à la moyenne). De plus, le Chili est 
devenu un fournisseur incontournable 
alors qu'il n'occupait qu'une place 

mineure il y a encore un an. Les 
exportations dépassaient les 3 millions 
de cartons à la fin du mois, contre 
environ 2 millions en 2004, malgré une 
production déficitaire d'environ 15 %. 
L'offre espagnole, essentiellement 
composée de variétés vertes, a été 
moyenne. La demande a conservé son 
niveau de saison . Néanmoins, 
l'absence de stock en début de mois et 
des arrivages chiliens mieux répartis 
que l'an passé entre les principaux 
marchés européens ont permis au prix 

moyen d'afficher un niveau très 
soutenu (progression jusqu'en fin de 
première quinzaine puis tassement en 
fin de mois). La part du Hass dans 
l'offre globale s'est considérablement 
développée cette année. Ce 
changement, qui comporte une 
composante conjoncturelle (peu de 
fruits d'Israël} est aussi lié à la volonté 
des opérateurs chiliens de s'implanter 
dans l'UE. 

Estimations des mises en marché en France ". . , . : 
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Prix 

"" + 28 % 

MARCHE EUROPEEN 

Volumes 

'""' + 556 % 

Volumes 

"+ 3 % 

-~' ;:--Ttt'.-;(î,'{PJ La campagne de Naveline d'Espagne a démarré de façon satisfaisante. La demande s'est montrée 
- · · -"0( ;!_:;j/ d'un bon niveau, à la faveur de températures propices à la consommation et d'une transition dans 

.·.-.::.·::c, de bonnes conditions avec les Valencia de l'hémisphère sud. Les prix affichent un niveau 
' supérieur à la moyenne de plus de 30 %, justifié par l'important déficit des productions 

espagnoles. 

L'offre de Naveline d'Espagne est 
revenue à un niveau moyen en début 
de mois, un retard de maturité ayant 
ralenti le développement des volumes 
en début de saison. Les Valencia de 
l'hémisphère sud ont rapidement 
laissé la place aux fruits espagnols. 
La transition s'est déroulée sans 
heurts majeurs. Seuls les gros fruits 
sud-africains et argentins ont connu 

quelques difficultés d'écoulement. La 
demande a conservé un niveau normal 
pour la saison (températures de retour 
à un niveau propice à la 
consommation) et s'est quasi 
intégralement concentrée sur la 
Naveline d'Espagne à partir des 
semaines 45 et 46. Le fort déficit de 
production de cette variété explique 
l'excellent niveau du prix moyen 

mensuel, même si un petit 
décrochement est intervenu en mil.wu 
de mois après qu'un épisode pluviEfüx 
en Espagne eut affecté le niveau 
qualitatif de certains lots offerts. 
Quelques volumes très limités- de 
Navel du Maroc ont été proposés en 
milieu de mois. 

Estimations des mises en marché en France 
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Pamela 
Prix 

=-1 % 

MARCHE EUROPEEN 

Volumes 

~-3% 

Le sous-approvisionnement a été aussi marqué que l'an passé, en raison d'une nouvelle récolte 
extrêmement déficitaire en Floride. Dans ce contexte, les prix des fruits de calibres 40 et 45 ont atteint 
des sommets. A l'inverse, le marché des petits fruits, largement approvisionné par la Turquie, s'est w ' montra plus louro. 

L'offre s'est montrée tout aussi 
déficitaire que l'an passé. D'une part, 
les arrivages de Floride ont été encore 
plus faibles. Le cyclone Wilma, qui a 
frappé la péninsule fin octobre, a réduit 
plus encore une production déjà faible 
et considérablement retardé les 
chargements (pas d 'arrivages 
significatifs en Europe avant la 
sema ine 47) . D'autre part, les 

exportations d'Israël vers l'UE ont été 
plus soutenues que les autres années, 
mais les volumes ont été très éclatés. 
Seuls les arrivages turcs, 
essentiellement composés de calibres 
50 et 55, ont été sensiblement plus 
lourds. L'Espagne, et le Honduras en 
début de mois, ont assuré un 
complément d 'offre significatif . 
Quelques lots de Cuba, du Mexique, 

de Chypre et des Bahamas ont aussi 
été proposés. Le marché s'est montré 
nettement sous-approvisionné en gros 
fruits. Les ventes ont été très fluides et 
les prix ont atteint des sommets. Le 
marché des petits fruits s'est montré 
beaucoup plus lourd, mais les prix sont 
restés sensiblement supérieurs à la 
moyenne. 

Estimations des mises en marché en France 
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Petits 

MARCHE EUROPEEN 

Comparatif mensuel nov. 2005 / oct. 200S 
,-:,·.,_.:;,,, ~- ~ : 

Volumes 

"" + 121 % 

'1gtumes Prix 

"" + 29 % 

Volumes 

"+15 % 

La performance est très satisfaisante. Les volumes écoulés et le prix moyen mensuel marquent 
une nette progression par rapport à la normale. La demande, stimulée par des températures de 
retour aux normales saisonnières, a été active alors que les volumes globaux disponibles en 
production sont revenus à un niveau moyen avec le passage aux variétés Nules et Clemenvilla. 
Néanmoins, la fragilisation de la tenue d'une partie de l'offre espagnole a rendu le marché plus 
difficile en fin de mois et pénalisé le démarrage tardif des campagnes corse et marocaine. 

La demande, assez lente en octobre, 
s'est sensiblement redynamisée dès le 
début du mois. D'une part, la baisse 
des températures a été propice à la 
con sommation . D'autre part , la 
production espagnole, large en 
variétés précoces, est revenue à un 
niveau normal et s'est assainie 
qualitativement avec le passage à la 
Nules. Ainsi, le marché s'est montré 
porteur en début de mois pour des 
fruits espagnols encore pratiquement 

seuls sur le marché. Les prix sont 
revenus à des bases sensiblement 
supérieures à la moyenne. La situation 
s'est dégradée en milieu de mois, 
après un épisode pluvieux dans le 
nord de Valencia. La fragilisation du 
niveau qualitatif a incité les 
expéditeurs espagnols à fortement 
augmenter leur rythme d'envoi. Le 
marché est resté équilibré, mais après 
le retour des prix à un niveau moyen. 
Les premiers volumes de Clemenvilla 

(Nova), dont la récolte est déficitaire, 
ont été offerts en fin de mois. Les 
exportateurs marocains sont resfés 
focalisés sur l'export lointain (Eurç;,pe 
de l'Est, Canada) jusqu'en semaine 
46. Les volumes se sont rapidement 
développés en fin de mois, dans un 
contexte de marché plus difficile. La 
campagne de Corse a démarré 
tardivement en fin de mois'. le 
déverdissage naturel ayant été très 
progressif cette saison. 

Estimations des mises en marché en France 
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Espagne 62 402 + 16 + 29 95 548 + 14 +15 
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MARCHE EUROPEEN 

Litchi 

Avec le mois de novembre a démarré la période la plus importante de l'année pour la fourniture de 
litchi, en termes de volume. Les différents pays de la zone de production de !'Océan indien sont 
entrés en campagne tour à tour, sans précocité particulière contrairement à l'année 2004. L'île 
Maurice a inauguré cette campagne, suivie de l'Afrique du Sud, de Madagascar et enfin de la 
Réunion. La campagne 2005/2006 s'annonce, a priori, importante en tonnage et bonne en qualité 
de fruit. 

Le mois de novembre 2005 apparaît 
comme normal en matière 
d'approvisionnement en litchi. L'île 
Maurice comme chaque année a 
procédé à ses premières expéditions 
de litchi en semaine 44, avec des 
quantités en augmentation rapide, bien 
que modestes à l'échelle du marché 
français et a fortiori du marché 
européen. Contrairement à l'année 
dernière qui s'était caractérisée par 
une précocité exceptionnelle, 
notamment pour Madagascar, Maurice 
a pu profiter de deux semaines de 
commercialisation sans concurrence. 
Les exportateurs mauriciens ont fait le 
pari de n'exporter en début de 
campagne que des fruits égrenés et 
soufrés. Ils se sont ainsi réservé la 
possibilité d'expédier des fruits frais et 
branchés pour diversifier leur offre au 
moment où les origines concurrentes 
développeraient leurs livraisons de 
fruits soufrés . Les premières 
expéditions se sont écoulées sans 
réelles difficultés à des prix élevés, 
pour des tonnages limités et 
principalement dirigés vers le 
commerce de détail spécialisé en 

Afrique du Sud 

Madagascar 

n°130 Janvier 2006 

produits rares. En milieu de mois, 
l'offre s'amplifiait considérablement 
sous l'effet de l'entrée en campagne 
de l'Afrique du Sud, de Madagascar et 
pour une moindre part de la Réunion. 
Le cumul des arrivages ne permettait 
pas de maintenir les prix d'attaque de 
campagne au-delà d'une semaine. 
Dès la semaine suivante, les prix 
s'orientaient à la baisse de façon 
sensible. 

La stratégie des exportateurs 
mauriciens d'expédier des fruits frais 
et branchés lorsque les origines 
concurrentes démarreraient leur 
campagne n'a finalement que 
moyennement réussi, dans la mesure 
où l'offre en fruits branchés s'est 
rapidement révélée trop importante par 
rapport à la capacité d'absorption du 
marché. En effet, le cumul des 
livraisons de Maurice et de la Réunion 
était déjà important vis-à-vis de la 
demande. De plus c'était sans compter 
avec l'offre complémentaire, non 
négligeable et inattendue, de 
Madagascar. Les fruits branchés 
nécessitent une commercialisation 

rapide sous peine d'une dégradation 
rapide de la qualité des produits. 
L'engorgement du marché, avec de 
surcroît des fruits plus ou moins bien 
conditionnés (Madagascar), a entraîné 
les cours dans une baisse forte et 
durable. Seuls les fruits de la Réunion 
parvenaient à limiter le fléchissement 
des prix en raison d'une meilleure 
image de marque auprès des 
acheteurs. 

Bien que les prix se soient infléchis 
rapidement, ils sont restés très élevés 
pour le consommateur, expliquant la 
faible demande tout au long du mois. 
La qualité des fruits a été globalement 
satisfaisante et, en tout état de cause, 
de meilleur niveau qu'en novembre 
2004. Les fruits, toutes origines 
confondues, étaient de taille 
conséquente et majoritairement 
supérieure à 30 mm. La teneur en 
sucre, souvent un peu juste en début 
de campagne, s'est révélée très 
acceptable cette année avec des 
indices Brix en progression de 18 à 
20-22°. 
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""''·~~c~_ L'approvisionnement au cours du mois de novembre a été essentiellement constitué par les mangues 
'~ ~~"'- du Brésil en variétés Tommy Atkins et Kent. Les apports de cette origine, réguliers en première 
/YI quinzaine du mois et en augmentation en seconde quinzaine, ont compensé la diminution des 
· ,;\ livraisons des fins de campagne d'Israël et d'Espagne. De ce fait, les prix sont restés globalement 

'()~ stables sur la période. 

La commercialisation des mangues 
d'Israël s'est achevée en première 
semaine du mois. Il s'agissait des 
derniers lots par bateau de Keitt de la 
campagne qui avait débuté fin juin. 
Israël aura réalisé une très importante 
campagne d'exportation, avec une 
augmentation des volumes de près de 
87 % par rapport à l'année 
précédente. L'Espagne, qui avait 
également été l'un des principaux 
fournisseurs de mangue du marché 
français en octobre, a réduit 
progressivement ses livraisons. 
Rapidement, les derniers stocks ont 
été commercialisés avec un relatif 
succès. En effet, les mangues Keitt 
d'Espagne représentaient un 
compromis intéressant entre les 
mangues avion et les Keitt d'Israël, la 
proximité des zones de production 
autorisant l'envoi de fruits plus mûrs. 
Mais le Brésil a largement dominé le 
marché non seulement français mais 
aussi européen durant tout le mois de 
novembre, avec des fruits des variétés 
Tommy Atkins et Kent. La baisse de 
l'approvisionnement par rapport à 
octobre a favorisé un net 
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redressement des cours, puis une 
commercialisation stable pour les 
Tommy Atkins. Les mangues Kent se 
sont vendues de façon assez stable à 
un niveau de prix supérieur à celui 
enregistré pour les Tommy Atkins, 
globalement moins appréciées sur le 
marché français. En fin de mois, 
l'augmentation des volumes et une 
légère dégradation qualitative des 
fruits entraînaient une certaine érosion 
des cours. Le Brésil devrait poursuivre 
sa campagne jusqu'à fin décembre, 
époque à laquelle le Pérou devrait 
prendre la relève. Contrairement à 
l'année dernière, le démarrage de la 
campagne péruvienne ne devrait pas 
intervenir avant janvier. Les 
approvisionnements de novembre ont 
été complétés par des livraisons 
modérées d'Equateur en variété 
Tommy Atkins. Ces produits se sont 
vendus régulièrement à un niveau de 
prix légèrement inférieur à celui des 
mangues brésiliennes. 

Le marché de la mangue avion a été 
lui aussi largement dominé par les 
fruits brésiliens en variété Kent, 

vendus à un prix assez élevé et stable. 
Quelques marques présentant oes 
fruits de moins bonne qua!lité 
obtenaient les prix les plus bas ,des 
fourchettes mentionnées ci-dessous. 
En milieu de mois, la surmaturité de 
certains lots entraînait les prix dans un 
mouvement de légère baisse, assez 
vite jugulé par une meilleure 
adaptation du stade de maturité des 
fruits des lots suivants. Par ailleurs, 
l'Australie a faiblement mais 
régulièrement approvisionné le marché 
en variété R2E2. Ces fruits, tout 
d'abord proposés à un prix de 7.00-
7.50 euros/kg, se sont finalement 
vendus sur la base de 6.00-6.50 
euros/kg . Le prix élevé demandé 
n'incitait pas les acheteurs à se fournir 
en fruits de cette origine, alors que les 
fruits du Brésil étaient plus 
accessibles. Quelques lots du Brésil 
en variété Haden et d'Equateur en 
variété Edwards se sont difficilement 
écoulés durant le mois de novembre 
autour de 3.00-3.50 euros/kg , par 
manque d'intérêt vis-à-vis de ces 
variétés et en raison d'arrivages 
suffisants de mangues Kent. 

Janvier 2006 n°130 



MARCHE EUROPEEN 

Novembre a été assez difficile pour les opérateurs du marché de l'ananas et surtout pour 
les spécialistes du Cayenne dont les cours étaient certes intéressants, mais pour un volume de ventes 
réalisé assez faible. L'offre de Sweet en provenance d'Amérique latine a continué de se déverser sur 
un marché européen qui a eu, tout du moins au début, du mal à absorber les quantités disponibles. 
Sur le marché avion, les ventes, bien que relativement fluides en début de mois, se sont assez vite 
tassées avec une légère augmentation de l'offre et un fléchissement de la demande. 

La commercialisation de l'ananas en 
novembre s'est faite différemment 
d'une quinzaine à l'autre. La première 
a été marquée par une augmentation 
progressive de l'offre sud-américaine. 
Les importateurs de Sweet devaient 
faire face non seulement à une 
augmentation des volumes mais aussi 
à une surenchère de petits 
fournisseurs de divers pays (Costa 
Rica, Équateur et Panama). Au cours 
de cette période, la demande a été 
très faible . En effet, elle a été 
fortement perturbée par deux longs 
week-ends consécutifs (ponts des 1er 

et 11 novembre). Les importateurs se 
sont donc rabattus sur les opérations 
de promotion mises en place par les 
grandes enseignes pour écouler leurs 
stocks, ce qui permit tout juste d'éviter 
un engorgement du marché. Certains 
lots de Cayenne se négociaient plus 
chers {départ quai) que des lots de 
Sweet. Il faut toutefois relativiser dans 
la mesure où les ventes de Cayenne 
ne portaient pas sur des volumes 
importants. En fin de quinzaine, la 
situation s'est tendue avec l'annonce 

par les opérateurs de Cayenne de 
l'arrivée prochaine de volumes de 
Côte d'Ivoire plus conséquents. Les 
volumes de Sweet, qui avaient gêné 
les ventes de Cayenne pendant les 
quinze premiers jours, faisaient 
craindre le pire. Les quelques lots de 
Cayenne reçus fin octobre manquaient 
déjà de coloration et on pouvait 
raisonnablement craindre qu 'un 
télescopage entre de forts arrivages 
de Sweet et de Cayenne de moyenne 
qualité se ferait au détriment du 
deuxième. La seconde quinzaine s'est 
révélée à l'opposé de ce que l'on 
craignait. Plusieurs facteurs peuvent 
expliquer cette situation . L'offre en 
Cayenne a été beaucoup moins 
importante que prévu et, dès la 
semaine 47 et même 48, les 
importateurs d'ananas d'Amérique 
latine étaient informés que les volumes 
de Sweet en fin d'année seraient 
largement inférieurs aux prévisions. 
Du coup, la demande s'est faite plus 
ferme, surtout sur le marché du 
réexport, les marchés du Nord 
manquant de Sweet. A la même 

période, la demande dans les pays de 
l'Est était de nouveau élevée pour le 
Cayenne, disponible en petite quantité 
mais de bonne qualité. Tout cela a 
permis en fin de mois de soulager la 
pression sur le marché interne et de 
redresser les cours du Sweet qui se 
négociait mieux. 
Le marché de l'ananas avion a été 
assez tendu, la demande ayant été 
affectée par les deux jours fériés. 
Toutes les origines ont été présentes 
avec des quantités assez limitées, 
sauf le Bénin et la Côte d'Ivoire dont 
les volumes ont progressé. Les lots du 
Bénin et du Cameroun présentaient 
souvent des défauts liés à un excès de 
pluie, tandis que ceux de Côte d'Ivoire, 
Ghana et Guinée manquaient souvent 
de coloration . 
L'offre en Victoria était toujours aussi 
diversifiée (Réunion, Maurice, Afrique 
du Sud, Côte d'Ivoire et Ghana). Les 
volumes proposés étaient très limités 
et la demande déjà faible suffisait à 
peine à écouler les quantités mises sur 
le marché. En fin de mois, les ventes 
continuaient de baisser. 

. .. , • r., ~ 
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Semaines 2005 44 45 i 46 47 

Cayenne lisse Bénin 1.80-1.95 1.75-1.90 1.65-1 .85 1.65-1.85 
Cameroun 1.70-1.80 1.60-1.80 1.65-1 .90 1.65-1 .85 
Côte d'Ivoire 1.80-1.90 1.75-1.90 1.85-195 1.75-1 .95 
Ghana 1.70-1.75 1.65-1.90 1.60-1 .70 1.65-1.70 
Guinée 1.60-1.85 1.65-1.80 1.65-1.80 1.60-1 .80 

Victoria Côte d'Ivoire 2.50-3.00 3.00 3.00 3.00 1 

Ghana 2.50-3.00 3.00 3.00 3.00 
Réunion 3.20-3.50 3.30-3.50 3.40-3.50 3.40-3.50 
Maurice 3.00-3.30 3.00 3.00 3.00 
Afrique du Sud 2.50-3.00 3.00 3.00 3.00 

< 

Cayenne lisse Côte d'Ivoire 5.50-7.50 5.00-7.00 5.00-7.50 6.00-7.50 
Ghana 7.00 

MD-2 Côte d'Ivoire 5.00-7.00 5.50-6.50 5.50-6.50 
Ghana 5.50-7.00 5.50-6.50 
Equateur 5.00-6.00 4.50-6.00 6.00-7.00 7.00-7.50 
Costa Rica 5.00-8.80 4.50-6.50 6.00-7.00 7.00-7.50 
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~ Ce fut le meilleur et le pire des mois. Tandis que l'activité sur le marché spot pour des navires plus gros est 

•

' " restée très faible avec des recettes en Time Charter Equivalent à un niveau historiquement bas, la plupart 
des contrats d'affrètement à temps ont été conclus à des prix 10 à 20 % plus élevés que l'année dernière. 
Les armateurs et opérateurs semblent s'être rendu compte de la valeur comptable des navires modernes. 

~ ~ Bien que dans le passé le comportement du marché spot ait été un très utile baromètre des tendances sur le 
marché de l'affrètement à temps, sa pertinence en ce qui concerne le transport de banane sur douze mois 
en particulier (navires modernes de haute qualité) peut maintenant être remise en question. 

Zespri, l'important affréteur à temps 
« basse saison » a pu profiter de la faible 
performance du marché spot pendant le 
deuxième semestre de 2005 et réussir à 
limiter au minimum les augmentations de 
prix pour un nombre semblable de 
voyages pour la saison 2006. Vu la 
nécessité pour Zespri d'utiliser des 
reefers spécialisés pour son secteur et 
vu qu'il est peu probable qu'il choisisse 
une solution plus économique ou adopte 
les conteneurs frigorifiques pour ses 
expéditions vers l'UE, le spécialiste du 
kiwi semble avoir réussi un beau coup ! 
Malgré de pauvres recettes de ventes de 
fruits à pépins sur un marché UE faible, 

les informations en provenance de la 
Nouvelle-Zélande sont intéressantes et 
même réconfortantes : en 2006, ENZA, 
l'important metteur en marché de fruits à 
pépins, effectuera sept expéditions 
contre cinq contrats en 2005 pour des 
fruits à destination de l'UE. La mort 
annoncée d'un service spécialisé d'ENZA 
a été quelque peu prématurée. Sur le 
marché spot, plusieurs navires étaient à 
l'arrêt fin novembre depuis plus de deux 
mois par manque d'affrètements. Les 
dégâts causés aux USA et en Amérique 
centrale aux secteurs de la volaille et de 
la banane par les cyclones en 
septembre, octobre et novembre, ont 

Evolution du marché par semaine 

donné lieu à une augmentation durable 
du prix de sortie en Équateur ; une 
période de froid prolongée a limité~ la 
production et la demande de volumes de 
remplacement a augmenté. Tandis l:jue 
les affaires reprenaient vers la fin du 
mois pour le segment des navires de 
petite capacité, au moment où les 
campagnes méditerranéennes 
d'agrumes et de pomme de .terre 
démarraient, de nombreux navires plus 
grands attendaient au large de Cristobal. 
Si les prévisions météorologiques et 
celles de la production de banane sont 
correctes, ils pourraient y être encore fin 
décembre! 

160 -

Grands reefers (450 000 cuft) 

-.i 2005 160 

Petits reefers (330 000 cuft) 

ll!!llllllli!!l 2005 
--2004 

v, 140 :5 
0 

0 120 -
(') 

X 
4='. 

100 
..Q 
::::, 80 -
ü 

If) 60 
ë 
QJ 40 -ü 
en 
::::, 20 -

0 

--2004 
--2003 

- ~--~--~------ ~ 

5 9 13 17 21 25 29 33 37 41 45 49 
Semaines / Source : Reefer Trends 

v, 
:5 
.Q, 
0 
(') 

X 
4='. 
..Q 
::::, 
ü 

If) 

ë 
QJ 

ü 
en 
::::, 

140 -

120 -

100 

80 -

60 -

40 

20 

--2003 

5 9 13 17 21 25 29 33 37 41 45 49 

Semaines / Source : Reefer Trends 

Web : www.reefertrends.com 

Tel : +44 (0) 1494 875550 

Email : info@reefertrends.com reefer trends 
Une information indépendante sur le secteur du transport maritime reefer 

18 Janvier 2006 n°130 




