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Le marché est resté bien équilibré. Le niveau des stocks, inférieur en début de mois 
de 17 % à celui de l'an passé, a incité les opérateurs à pratiquer des prix très fermes 
et toujours sensiblement supérieurs à ceux de 2005. La demande a été de saison, 
avec notamment un flux export actif (export lointain , Russie et surtout Royaume-Uni). 

Après un mois d'octobre déjà difficile, la situation s'est encore aggravée. Le temps 
pluvieux et très doux en Espagne durant la première quinzaine a généré l'apparition 
de problèmes qualitatifs sévères en milieu de mois. Le marché, déjà en situation 
d'équilibre précaire en raison de l'importance de la production , s'est effondré. La 
fa iblesse des retours économiques a mis le secteur de la production en état de crise 
grave. 

Le marché affiche de nouveau une performance relativement satisfaisante. La crise 
en petits agrumes et la douceur des températures ont eu un impact négatif sur la 
demande. Cependant, l'Espagne était pratiquement seule en lice car la campagne de 
l'hémisphère sud s'est terminée précocement. 
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Un coup d'oeil rapide sur le graphique pour le Time Charter Equivalent (TCE) du marché d'affrètement des reefers 
montre que 2006 va être considérée comme une année exceptionnelle pour le secteur des reefers spécialisés. Non 
pas à cause de ce qui s'est passé pendant les dix premiers mois de l'année, mais parce que l'augmentation sans 
précédent des prix vers la fin de l'année a laissé armateurs, opérateurs et affréteurs pantois et à la recherche 
d'expl ications. 

Remarques méthodologiques 
Les statistiques figurant sur les pages suivantes sont des estimations de mises en marché en France. Elles ne sont calculées que pour les principaux pays 
fournisseurs. Leur élaboration est réalisée à partir d'informations sur les arrivages hebdomadaires ou de déclarations de mises en marché d'opérateurs 
représentatifs . Les chiffres figurant dans le tableau « les principaux produits» sont fournis par le CTIFL source SECODIP. Les données des pages conjoncture 
ne sont proposées qu 'à titre informatif et n'engagent en aucun cas la responsabilité du Cirad . 
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Le marché affiche de nouveau une performance 
assez satisfaisante. Le prix mensuel accuse un 

repli de 19 % par rapport à celui de 2005, mais 
demeure sensiblement supérieur à celui observé 
entre 2000 et 2004. 
L'offre a été relativement contenue. D'une part, le 
cumul d'arrivages Afrique/Antilles est d'un niveau 
moyen. Le déficit récurrent des Antilles a été 
compensé par une légère progression africaine, due 
en grande partie à la montée en puissance du Ghana. 
D'autre part, l'analyse des exportations équatoriennes 
et colombiennes, toutes destinations confondues, 
laisse à penser que les volumes livrés dans l'UE par 
ces deux origines ont été moyens, voire même 
légèrement déficitaires (reculs respectifs de 3 % et 
20 % par rapport à la moyenne triennale). 
Parallèlement, la demande s'est montrée d'un niveau 
relativement satisfaisant. Les ventes locales ont été 
assez fluides. Les températures sensiblement 
supérieures à la moyenne durant les deux dernières 
décades ont eu un impact positif sur la 
consommation. De plus, si les mises en avant ont été 
moins nombreuses que les années précédentes, en 
revanche les prix proposés ont été attractifs grâce à 
des marges de distributeurs inférieures à la moyenne 
(cf graphique). Parallèlement, les ventes à l'export ont 
été d'un bon niveau , vers l'Europe du Nord et de l'Est, 
et aussi vers l'Espagne, déficitaire en banane 
canarienne. 
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Marché européen de la banane - Indicateurs 
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La performance a été encore plus mauvaise que 
les mois précédents, en particulier sur le marché 

français . 
L'offre de Hass est restée particulièrement large et 
nettement supérieure à la moyenne, malgré des 
arrivages mexicains toujours très légers et concentrés 
dans les mains d'un nombre limité d'opérateurs. Les 
apports en provenance du Chili ont continué d'être 
lourds (forte production et marché très difficile aux 
Etats-Unis en raison de l'importance de la récolte 
californienne). Les cours se sont stabilisés en début 
de mois, mais à un niveau particulièrement bas et 
inférieur au prix de revient. 
Le marché a été tout aussi difficile pour les variétés 
vertes. D'une part, les apports d'Ettinger d'Israël ont 
été très soutenus durant la première quinzaine 
(production très importante cette saison). D'autre 
part, la concurrence du Hass a pesé sur la demande. 
Les cours ont baissé continuellement pour atteindre 
un très bas niveau en fin de mois, en particulier dans 
l'Hexagone. Cependant, la baisse des exportations 
globales en début de deuxième quinzaine et 
l'orientation d'une part plus importante des volumes 
vers l'Europe du Nord ont permis d'alléger le niveau 
des stocks en France en fin de mois. Dans ce 
contexte , les envois de Fuerte espagnols ont été 
limités. Quelques volumes kenyans (fruits de petit 
calibre) ont complété l'offre . 
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Le marché affiche de nouveau une performance 
relativement satisfaisante, malgré la douceur des 

températures et une situation particulièrement difficile 
en petits agrumes durant la deuxième quinzaine. 
Les ventes de Naveline d'Espagne ont atteint un 
niveau légèrement supérieur à la moyenne. La 
demande s'est concentrée en quasi-totalité sur les 
productions ibériques, en raison de la fin précoce de 
la campagne de Valencia de l'hémisphère sud. Le 
prix, soutenu jusqu'en milieu de mois, a nettement 
décroché en début de deuxième quinzaine, avec 
l'apparition de problèmes qualitatifs sur certaines 
marques, après une période de pluies suivie de 
températures douces pour la saison dans la région de 
Valence. Néanmoins, le cours moyen mensuel est 
d'un niveau légèrement supérieur à la moyenne lui 
aussi. Pour autant, la situation est restée critique au 
stade production, compte tenu de l'abondance de la 
récolte. 
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Les origines présentes affichent des performances 
très diverses, dans un marché marqué comme 

tous les ans par une forte baisse de l'activité à partir 
du milieu du mois (passage des grands distributeurs 
à une gamme festive). Le bilan est assez positif pour 
la Floride. Le déficit de l'offre a été moins marqué que 
lors des deux campagnes précédentes. Les ventes 
ont été assez fluides, en particulier pour les 
meilleures marques, et le prix moyen mensuel atteint 
un niveau relativement satisfaisant. 
La situation a été beaucoup plus difficile pour les 
autres pays fournisseurs . La concurrence a été 
particulièrement vive entre les origines d'intersaison, 
qui disposaient encore de volumes importants, et les 
pays méditerranéens. Les ventes d'Israël et de la 
Turquie reculent de plus de 10 % par rapport à la 
moyenne, malgré des prix en retrait de 
respectivement 15 et 26 % ! La situation a été encore 
plus difficile pour le Mexique, et surtout Cuba et le 
Honduras, dont les stocks se sont écoulés très 
difficilement malgré les prix très compétitifs proposés. 
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A près un début de campagne difficile en octobre, 
la situation s'est nettement aggravée même si la 

première partie du mois a été marquée par une brève 
période d'accalmie. Les pluies qui ont frappé 
l'Espagne durant la première quinzaine et les 
températures douces qui ont suivi ont eu un impact 
très négatif sur la tenue des fruits , alors que 
l'équilibre du marché était déjà précaire compte tenu 
de l'abondance de la production. Les cours de la 
Nules ont plongé en milieu de mois, en particulier 
pour les marchandises courantes. La faiblesse des 
retours économiques a généré une situation de crise 
grave au stade production, le coût de revient n'étant 
souvent pas couvert. 
Dans ce contexte, les exportateurs marocains ont 
concentré leurs envois de Fine vers le marché russe, 
le Canada et la Scandinavie. Après un démarrage 
assez lent, la campagne de clémentine Fine de Corse 
s'est réellement développée en milieu de mois. 
Malgré le marasme, les ventes ont été relativement 
fluides, notamment grâce à la bonne tenue des fruits 
offerts. 
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Après une interruption de plus de cinq semaines, les litchis ont refait leur apparition en Europe en deuxième 
semaine de novembre. L'Océan indien a débuté ses expéditions avec une à deux semaines de retard par rapport 

aux années précédentes, en raison de mauvaises conditions climatiques durant la floraison et la fructification. Le 
démarrage des ventes s'est effectué dans des circonstances difficiles. Manque de demande et atonie des marchés 
ont rapidement orienté les cours à la baisse, alors que la qualité était globalement satisfaisante. L'effet « primeur » 
des premiers litchis n'a duré que peu de temps et le fléchissement des cours s'est poursuivi jusqu'à la fin du mois. 

La campagne de commercialisation du températures clémentes enregistrées En Belgique, les fruits sud-africains ont 
litchi de la zone de l'Océan indien en novembre en Europe ont semble-t-il également dominé l'offre du mois de 
accuse cette année un retard peu réduit la demande des consommateurs novembre. Commercialisés sur la base 
courant. Les températures durablement en produits tropicaux et de contre de 6.50-7.00 euros/kg en première 
basses et les fortes précipitations qui saison. Les prix élevés au stade de moitié du mois, ils accusaient une forte 
ont affecté l'ensemble de la zone détail seraient également un facteur baisse par la suite avec des cours de 
depuis le mois de juillet ont non d'explication de la faible demande 4.00 à 5.00 euros/kg. Quelques lots 
seulement différé les dates de récolte observée durant tout le mois et ceci complémentaires de Maurice étaient 
mais également échelonné ou amoindri pour la majorité des fruits. mis en vente en semaine 47 à 5.00 
la production. L'île Maurice, Leslitchissoufrésontétéplutôtdirigés euros/kg,enfortebaisseenfindemois 
traditionnellement premier pays vers les circuits de la grande à 3.75-4.00 euros/kg pour des fruits 
expéditeur dans le calendrier distribution souhaitant amorcer les soufrés. 
d'approvisionnement avec des fruits ventes qui se poursuivront avec Le marché du Royaume-Uni semble 
« primeurs », a été devancée par l'arrivée massive de produits s'être mieux comporté en ce qui 
l'Afrique du Sud moins affectée par les acheminés par bateau et proposés à concerne le prix des litchis d'Afrique du 
conditions naturelles cette année. Les des prix plus accessibles. Les fruits Sud, avec des prix de vente aux 
premiers lots de litchis sud-africains frais et branchés ont été davantage centrales d'achats de l'ordre de 6.60-
sont parvenus sur le marché européen commercialisés au travers des circuits 7.40 euros/kg, puis 6.20-6.70 euros/kg 
en semaine 45. Les volumes de distribution plus traditionnels, tels en dernière semaine de novembre. Les 
disponibles se sont rapidement que grossistes et commerces de détail cours enregistrés sur les marchés de 
développés, bien que restant spécialisés. gros étaient nettement inférieurs, entre 
confidentiels à l'échelle européenne. Aux Pays-Bas, la grande majorité de 4.50 et 5.20 euros/kg pour des ventes 
Pourtant, la progression des tonnages l'approvisionnement a été assurée par peu importantes reflétant le manque de 
réceptionnés s'est accompagnée l'Afrique du Sud, avec des ventes demande. 
d'une érosion des prix dès la deuxième autour de 6.00-7.00 euros/kg pour les En Allemagne, les cours des litchis 
semaine de campagne, car elle s'est premiers lots réceptionnés, en baisse sud-africains sont restés plus stables 
heurtée à un manque de demande. La rapide à 5.50-6.00 euros/kg la semaine mais à un niveau de prix moins élevé : 
baisse des cours s'est intensifiée en suivante. En seconde quinzaine, les entre 4.00 et 5.00 euros/kg durant les 
seconde quinzaine. L'Afrique du Sud cours se stabilisaient autour de 4.50- trois dernières semaines de novembre. 
dominait le marché et les prix des fruits 5.50 euros/kg. La coloration peu 
des autres origines s'alignaient sur les attractive des premières livraisons s'est 
siens. Les litchis branchés de Maurice améliorée par la suite. De petits lots en 
et de la Réunion obtenaient des prix provenance de Maurice étaient aussi 
plus élevés, mais qui s'orientaient proposés à la vente à partir de la 
également à la baisse après dix jours semaine 46, avec des prix en baisse 
de commercialisation. Les de6.00-7.00à5.00-5.50euros/kg. 

Semaines 2006 44 45 46 47 

Afrique du Sud s 7.00-7.50 6.00-7.50 4.00-6.00 
Maurice s 6.00-7.00 4.50-5.80 
Maurice b 10.00 10.00 - 11.00 
Madagascar s 4.00-5.50 
Madagascar b 5.50 

Globalement, on notera que les litchis 
soufrés de Maurice et de Madagascar 
sont les produits qui ont connu, cette 
année, la plus importante décote par 
rapport à la même période de la 
campagne précédente. 

48 

4.00-4.50 5.25-6.35 5.50-6.00 
4.00-5.00 4.80-5.95 7.15-7.95 

8.00 - 11.00 9.30-10.65 8.50-9.50 
4.00-4.50 4.00-5.00 5.25-6.00 

5.50 5.50 ne 
Réunion b 12.00 10.00 - 12.00 11 .00 - 12.00 10.00 - 12.00 
s : soufré b : branché 
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En novembre, le marché européen de la mangue n'a cessé de se détériorer sous l'effet du développement massif 
des livraisons brésiliennes jusque-là modérées. Le démarrage des campagnes d'Equateur puis du Pérou en fin 

de mois ont accentué la tendance en surchargeant davantage les stocks en formation. Sous la pression des 
arrivages toujours plus importants du Brésil, le marché européen finissait par s'écrouler en fin de période, avec la 
conjugaison d'approvisionnements trop importants face à une demande peu réactive. Fin novembre, on enregistrait 
des cours départ quai Rotterdam à partir de 1.50 euro/colis pour des Tommy Atkins du Brésil. 

La dépression des cours attendue 
courant octobre s'est finalement 
produite en novembre. Le 
développement des arrivages de 
Tommy Atkins du Brésil a 
progressivement dégradé les 
conditions de marché en Europe. Le 
mouvement s'est d'abord fait sentir sur 
les places nord-européennes, 
réceptionnaires de ces produits . Les 
cours , jusqu'alors assez soutenus, se 
sont effrités tout au long du mois. Cette 
situation, principalement imputable aux 
excès de livraisons du Brésil, a été 
accentuée par l'irrégularité de qualité 
des fruits ainsi que par la domination 
des petits calibres dans l'offre 
brésilienne. Les volumes du Brésil ont 
été supérieurs de près de 30 % à ceux 
de novembre 2005 ! Ce pays, qui avait 
privilégié l'exportation vers le marché 
nord-américain en octobre , s'est 
reporté rapidement en novembre sur 
l'Europe où les prix de vente moyens 
étaient plus élevés . L'Equateur prenait 
la place laissée libre sur le marché 
américain. Les baisses de prix, qui 
avaient touché les marchés du nord de 
l'Europe en début de mois, gagnaient 
le reste du continent au fur et à mesure 
que passaient les semaines, pour 

Brésil Haden/Palmer 3.50-4.00 

Brésil Kent 4.50-4.80 

Australie R2E2 7.00-7.50 

Brésil Tommy Atkins 4.00-5.00 

Brésil Kent 8.00-9.00 

Equateur Tommy Atkins 

Equateur Kent 5.00-7.00 

Pérou Kent 

Espagne Kent/Keitt 10-12 

16 

aboutir à un effondrement durable en 
fin de mois. Le marché français s'est 
mieux comporté en première quinzaine 
car il a préféré les Kent du Brésil , 
moins importantes en quantité que les 
Tommy Atkins . En fin de mois, 
l'intégralité du marché chutait quelles 
que soient les variétés, même si les 
Kent conservaient des prix supérieurs . 
La dégradation de leur cours s'est 
effectuée différemment , avec un 
marché à deux niveaux fin novembre : 
des prix encore soutenus pour les fruits 
de bonne qualité et de belle coloration 
et des prix en baisse rapide pour ceux 
de moindre qualité et de coloration 
verte. Les autres origines, telles que 
l'Equateur puis le Pérou , étaient 
entraînées dans la spirale du Brésil et 
leurs prix de vente s'alignaient peu à 
peu sur les siens, sachant que leurs 
premières expéditions présentaient 
souvent une qualité insuffisante 
(immaturité et manque de coloration) , 
de nature à intensifier la dégradation 
des prix. 
La campagne d'exportation d'Espagne 
s'est achevée en première quinzaine. 
Ses fruits, principalement des Keitt, se 
sont vendus à la baisse en raison de 
leur moins bonne qualité et du contexte 

3.50-4.00 

4.00-4.50 3.50-5.00 3.50-4.80 

6.00-7.00 6.00-7.00 6.00-8.00 

3.00-5.00 3.00-4.00 3.00-3.80 

7.00-9.00 7.00-8.00 6.00-7.50 

4.00-5.00 3.00-5.50 3.00-3.50 

5.00-6.00 4.50-5.50 4.50-5.50 

7.00-8.00 5.00-7.00 

Pair:~O;tipn .. 
8.50 - 11 

de marché peu favorable. Au total, la 
campagne d'Espagne se sera bien 
déroulée, profitant d'un mois d'octob~ 
sous-approvisionné et de l'exploitation 
d'un créneau commercial situé entre la 
mangue de qualité avion et la mangue 
bateau. L'Espagne conforte ainsi sa 
place de fournisseur du marché 
européen et plus particulièrement de la 
France, dans une période de transition 
entre Israël, Sénégal et Brésil. 
Le marché avion s'est mieux comporté, 
mais s'est également orienté à la 
baisse à partir de la troisième semaine. 
Il a lui aussi été largement dominé par 
le Brésil avec des Kent et pour une 
moindre part des Palmer et des Haden. 
L'orientation à la baisse des cours s'est 
produite sous la pression des arrivages 
du Brésil, avec des produits de 
maturité avancée contraignant les 
opérateurs à faire des concessions sur 
les prix pour les écouler le plus 
rapidement possible. Le manque de 
demande a aussi freiné les ventes. La 
conjoncture peu favorable pour la 
mangue s'est également ressentie pour 
la variété R2E2 d'Australie, livrée en 
petite quantité sur le marché européen . 
Le prix élevé de ces fruits haut de 
gamme a été difficilement tenu. 

2.80-3.20 ne 

3.00-3.50 3.80-4.50 

7.00-8.00 

2.00-3.00 3.00-4.15 3.75-4.75 

4.00-7.00 6.40-8.10 7.50-8.25 

2.00 3.00-4.00 3.80-4.35 

4.00-4.50 4.60-5.70 ne 

4.20-4.80 5.40-6.60 ne 

9.25-11 .50 8.50-10.75 
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Le marché a été assez particulier tout au long du mois. L'offre en Sweet d'Amérique latine a été importante alors 
que la demande, qui était à la baisse, ne permettait pas d'écouler les volumes disponibles. Les quantités de 

Cayenne n'étaient pas importantes, mais leur qualité très hétérogène n'a pas facilité les ventes. La situation n'a 
guère été meilleure sur le marché avion. Les soucis de qualité concernant presque toutes les origines ont empêché 
les opérateurs de réaliser de bonnes ventes. La situation a été un peu meilleure pour le Victoria, malgré une qualité 
et un approvisionnement assez irréguliers. 

La tendance amorcée fin octobre s'est Cayenne a été très faible pendant les 
poursuivie. L'offre en Sweet a continué trois premières semaines et surtout très 
de progresser, avec une proportion trop irrégulière en qualité. Les indications 
élevée de gros calibres. On a alors données ci - dessous va I en t 
assisté à une baisse de la demande et principalement pour les lots sans 
des cours, les acheteurs recherchant problèmes, les autres étant vendus au 
des cal ibres moyens peu disponibles. mieux (certaines ventes se sont 
Face aux volumes qui s'accumulaient, également faites à 4 euros/colis départ 
les prix ont commencé à baisser, dans le quai). L'offre était majoritairement 
but d'éviter de jeter des fruits, mais aussi constituée de gros calibres peu 
de préparer une meilleure situation de demandés. L'augmentation des volumes 
marché pour les ventes importantes de Cayenne en fin de mois a permis de 
prévues en décembre. Plusieurs distinguer encore plus clairement deux 
opérations de promotion ont été marchés en fonction de la qualité. Que 
organisees, permettant d'écouler ce soit pour le Sweet ou le Cayenne, les 
progressivement les volumes ventes à l'export ont encore une fois 
disponibles et d'éviter un engorgement permis d'alléger la pression exercée par 
du marché. Ainsi, pendant les trois les volumes importants de Sweet. 
premières semaines de novembre, on a En novembre, l'ananas avion a subi un 

demandées. Seuls les lots du Ghana ont 
semblé être à l'abri de ces soucis, mais 
l'origine a toujours du mal à vendre ses 
fruits sur la même base que ses 
concurrentes. Novembre a également 
permis de mettre en avant les ananas 
« pains de sucre » (Perola) du Bénin. 
Très réguliers en qualité et disponibles 
en petites quantités, ils se sont mieux 
vendus que les Cayenne de la même 
origine, entre 2.00 et 2.10 euros/kilo tout 
au long du mois. De l'avis des 
opérateurs, l'avenir du Cayenne du 
Bénin paraît sombre, pour ne pas dire 
compromis, la demande de « pain de 
sucre » ne cessant de croître. 
Le marché du Victoria a semblé plus 
stable, avec une offre toujours aussi 
diversifiée. Les lots de Côte d'Ivoire ont 

pu voir des ventes à des prix inférieurs à désintérêt des opérateurs, dû avant tout encore été décriés à cause de leur 
ceux cotés ci-dessous (4 euros/colis à une qualité irrégulière. A tel point que qualité irrégulière, tandis que ceux de la 
départ quai). Au cours de la dernière certains ont réduit ou interrompu leur Réunion étaient toujours aussi 
semaine du mois, une rumeur s'est approvisionnement, attendant que la appréciés. Toutefois, pendant deux 
répandue selon laquelle les volumes qualité s'améliore et espérant créer une semaines, l'offre de la Réunion a été 
d 'Amérique latine attendus en situation de manque qui renforcerait la très importante, perturbant quelque peu 
décembre, surtout ceux de Del Monte et demande. Les ananas réceptionnés le marché. On a ainsi vu des lots 
Dole , seraient beaucoup moins n'étaient pas assez colorés pour des proposés à des prix plus bas que ceux 
importants que prévu. Cela a provoqué produits avion et surtout évoluaient très habituellement pratiqués pour cette 
un léger mieux sur le marché du mal : les colis étaient méconnaissables origine. 
Sweet, avec une remontée progressive deux voire trois jours après leur achat. 
mais régulière des cours. L'offre en De nombreuses expertises ont été 

Cayenne lisse Bénin 1.60-1.70 1.70-1.80 1.75-.180 1.75-1.80 1.75-1 .80 
Cameroun 1.70-1 .80 1.70-1.80 1.75-1.85 1.70-1.80 1.70-1 .80 
Côte d'Ivoire 1.30-1.70 1.30-1 .50 1.50 1.40-1 .50 
Ghana 1.60-1 .70 1.60-1 .70 1.55-1.65 1.50-1 .70 1.70-1 .75 

Victoria Côte d'Ivoire 2.00-2.20 2.50 2.20-2.50 2.20-2.50 2.50-2.80 
Ghana 2.80-3.00 3.00 2.80-3.00 2.80-3.00 3.00-3.20 
Réunion 3.30-3.50 3.50-3.80 3.20-3.50 3.20-3.50 3.40-3.80 
Maurice 2.80-3.00 3.00 3.00-3.30 3.00-3.30 3.00-3.30 
Afrique du Sud 3.00 3.00 3.00 3.00 

Cayenne lisse Côte d'Ivoire 5.00-8.00 5.00-8.00 5.00-7.50 4.50-7.50 5.00-8.00 
Sweet Côte d'Ivoire 5.50-6.50 5.50-7.00 5.50-7.00 6.00-7.50 7.00-8.00 

Cameroun 5.50-6.50 5.50-7.00 5.50-7.00 6.00-7.50 7.00-8.00 
Ghana 5.50-6.50 5.50-7.00 5.50-7.00 6.00-7.50 7.00-8.00 
Costa Rica 5.00-6.00 5.00-6.50 5.00-7.50 6.00-7.00 7.00-8.00 
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Marchés spots - Moyennes mensuelles 

US$cents/cubic foot 
x 30 jours Grands reefers Petits reefers 

Évolution du marché par semaine 

U ~h~°:! :~~~~al~~ti~~c~~r d~ ~~:~~~q~·~fir~~:m1:ni~~= - -Rflltlqfttoke(titJWl/llJAI 
reefers montre que 2006 va être considérée comme une 
année exceptionnelle pour le secteur des reefers spéciali­
sés. Non pas à cause de ce qui s'est passé pendant les dix 
premiers mois de l'année, mais parce que l'augmentation 
sans précédent des prix vers la fin de l'année a laissé arma­
teurs, opérateurs et affréteurs pantois et à la recherche 
d'explications. 

Les raisons de cette situation 
méritent une analyse com­
plète: comme d'habitude, le 
marché a été soumis à un 
cocktail de micro et macro 
influences touchant à la fois 
l'offre et la demande de capa­
cité de fret. Le retrait stratégi­
que de quelques 15 à 20 navi­
res (désarmés) et la démoli­
tion de 3.5 millions de cbft ont 
renforcé un marché équilibré 
depuis le mois de juin. Plu­
sieurs bateaux chargés de 
viande brésilienne chère ont 
été coincés à St Petersbourg 
vers fin octobre en raison 
d'une chute subite de 30 % du 
prix du boeuf importé. La 
baisse du nombre d'opéra­
teurs Spot, due avant tout au 
retrait du marché de deux 
armateurs grecs possédant 
de vieux navires, a rendu 
difficile pour les affréteurs de 
trouver des chargements à 
des prix compétitifs, surtout 
vu que contrairement aux 
années précédentes, les opé­
rateurs restants ont pu 
convaincre les affréteurs qu'ils 
n'étaient prêts à signer que si 
les coûts du voyage étaient 

couverts. Du point de vue de 
la demande, l'absence de 
cyclones dans l'Atlantique a 
eu pour résultat une augmen­
tation des volumes de banane 
d'Amérique Latine et des An­
tilles. Le marché est resté 
fluide, avec un lent déplace­
ment vers le nord en raison 
du retour des exportations de 
boeuf brésilien et argentin, de 
gros volumes de semences 
de pomme de terre en prove­
nance des Pays-Bas et diri­
gés vers l'est de la Méditerra­
née, le démarrage précoce de 
la saison des agrumes au 
Maroc, un commerce impor­
tant de poisson dans le Pacifi­
que, des contrats réguliers 
pour la volaille, le démarrage 
vigoureux de la saison des 
fruits dans l'hémisphère sud 
et une baisse tardive et dra­
matique du prix de sortie des 
bananes d'Equateur. La 
baisse de 15 % du prix du 
gasoil a été un bonus inatten­
du. Le pic des prix des affrète­
ment pendant la dernière 
semaine de novembre a été le 
résultat de l'ensemble de ces 
facteurs . 
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