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L a campagne d’hiver 2007-08 restera dans les 
mémoires des producteurs de citron du 

monde entier comme un millésime exceptionnel. 
Les prix ont flambé sur tous les marchés interna-
tionaux importants. Dans l’Union européenne, 
premier débouché au monde, le cours du « cello 
quatre fruits » a dépassé les 1 euro au stade im-
port, contre 60 à 70 centimes les campagnes pré-
cédentes. Cette situation favorable devrait même 
se prolonger, à en juger par les prix très soutenus 
du démarrage de la campagne d’été. Même le 
marché des jus et dérivés, en proie à un marasme 
durable, s’est relevé et les stocks accumulés ont 
fondu. 

Cependant, cette situation est tout aussi faste 
que… conjoncturelle. Une analyse de fond montre 
que les tendances lourdes du marché mondial 
sont beaucoup moins souriantes. Mais il convient 
auparavant de comprendre la structure du marché 
international.  

 

Un marché mondial du frais 
essentiellement européen 
et alimenté par un nombre 
limité de fournisseurs  

Quoique important en volume avec environ 
1.5 million de tonnes échangées en 2007, le mar-
ché mondial du citron frais est peu diversifié, tant 
en amont qu’en aval. Seuls cinq pays exportent 
plus de 100 000 t. Les trois premiers, à savoir 
Espagne, Argentine et Turquie, contrôlent à eux 
seuls les trois quarts du commerce international.  
L’Espagne, la Turquie et les Etats-Unis assurent 
l’essentiel de l’approvisionnement durant la pé-
riode d’hiver. L’Argentine et l’Afrique du Sud se 
partagent la plus grande partie du marché d’été.  

La concentration est encore plus forte en termes 
de marché, puisque l’Europe absorbe près des 
trois quarts des échanges internationaux. Les 
Etats-Unis constituent le seul autre grand marché 
de consommation de la planète. L’essentiel de 
leur approvisionnement repose cependant sur les 

productions locales, concentrées dans deux 
états de la côte Ouest au climat méditerra-

néen, la Californie et dans une moindre 
mesure l’Arizona. Ainsi, les importations 

ne dépassent pas les 35 000 t au 
cours d’une année normale.  

L e s  a u t r e s  m a r c h é s  n e 
consomment que des volu-

mes l imités. Le Japon, 
deux ième marché 

d’importation au 
m o n d e ,  n ’ a b -

Marché mondial du citron 
 

De l’autre côté du miroir 

Citron - Principaux pays exportateurs - Volumes exportés par marché 

Volumes exportés par 

Espagne Argentine  Turquie Etats-Unis Afrique du Sud Total 

Total, dont 500 000 340 000 330 000 110 000 100 000 1 380 000 

Europe occidentale 
660 000 t 

44 % du marché mondial 
345 000 200 000 35 000  37 000 617 000 

Europe orientale 
480 000 t 

32 % du marché mondial 
135 000 105 000 225 000   465 000 

Autres 
360 000 t 

24 % du marché mondial  
 Canada : 10 000  Japon : 45 000 

Canada : 30 000 Moyen-Orient : 45 000  

Part de marché 33 % 23 % 22 % 7 % 7 % 92 % 
Données 2006-07 ou campagnes 2005-06 et 2006-07 / Sources douanières, professionnelles - Elaboration FruiTrop 

Tonnes 
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sorbe que 70 000 à 80 000 t. De même, le Cana-
da, qui vient en troisième position, consomme 
moins de 60 000 t. Suivent les Etats-Unis et qua-
tre autres marchés où les volumes importés sont 
compris entre 10 000 et 30 000 t selon la FAO 
(Arabie saoudite, Emirats arabes unis, Hong 
Kong, Kazakhstan).  

Les trois principaux 
exportateurs mondiaux 
captifs d’un seul marché 

Les marchés moyens, comme le Japon ou le Ca-
nada, représentent néanmoins un potentiel inté-
ressant. Cependant, les Etats-Unis y occupent des 
positions solides pour des raisons de proximité 
géographique ou politique. De plus, dans le cas du 
Japon, les protocoles sanitaires sont si contrai-
gnants qu’ils sont pratiquement rédhibitoires. Ain-
si, l’Espagne, la Turquie et l’Argentine sont totale-

 

La lime 
 

Le fort développe-
ment du marché 
mondial de la lime 
acide intervenu ces 

dernières années 

a vraisemblablement joué un 
rôle dans la baisse de la 
consommation du citron 
observée dans l’UE et 
aux Etats-Unis. On dis-
tingue deux types princi-
paux de lime :  
 
• Citrus aurantifolia, mieux connue sous le 

nom de lime mexicaine (ou Key, ou antillaise), 
représente une très grande partie de la produc-
tion mondiale, mais est peu commercialisée au 
niveau international en raison de sa forte pépino-
sité et de sa très petite taille ; 

 

• Citrus latifolia, ou lime Tahiti ou de Perse, 
occupe la majeure partie du marché mondial. 
Sans pépins et de plus grande taille que sa cou-
sine, elle est largement plantée au Mexique 
(région de Martinez de la Torre dans la province 
de Vera Cruz) et au Brésil (état de Sao Paulo).  

 
Ces deux pays sont les principaux fournisseurs 
d’un marché mondial en pleine expansion. Les 
exportations de ces deux pays ont triplé en dix 
ans, passant d‘environ 140 000 t au milieu des 
années 1990 à près de 450 000 t en 2007. Les 
Etats-Unis représentent le principal marché d’im-
portation au monde, d’autant que la production 
floridienne (comté de Dade) est devenue margi-
nale après la dissémination du chancre citrique 
par les ouragans de 2004 et 2005. Les volumes 
importés en 2007 ont atteint 350 000 t, en pro-
gression de 115 000 t en cinq ans. Le Mexique est 
l’acteur quasi unique du marché. En Europe, 
deuxième marché de la planète, les volumes 
consommés par les 25 ont été multipliés par deux 
en cinq ans, pour dépasser les 60 000 t en 2007. 

Le Brésil contrôle 80 % du marché, le 
Mexique complétant l’offre. Le Japon 
et le Canada importent des volumes 
modérés mais significatifs.  

Citron - Principaux pays 
exportateurs (Méditerranée, USA, 
Argentine, Chili, Afrique du Sud)
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ment dépendantes 
de la situation du 
marché commu-
nautaire et doivent 
s ’adapter  à  ses 
fluctuations. 

 
Un débouché 
industriel 
important 
et très 
connecté 
au marché 
du frais 

Le poids important 
de l’industrie est 
u n e  d es  a u t r e s 
composantes struc-
turelles de la filière 
citron. Ce débou-
ché est leader en 
termes de volume. 
Il absorbe environ 
25 à 30 % de la 

production mondiale pour la transformer en jus 
(concentré principalement) et autres dérivés (huile 
essentielle, pellets, etc.). A la différence de l’o-
range, les grands pays producteurs sont à la fois 
grands transformateurs et exportateurs, à l’excep-
tion de la Turquie. La spécialisation géographique 
par débouché est moins marquée que pour les 
autres agrumes. Ainsi, les problématiques du frais 
et de l’industrie sont très imbriquées et condition-
nent à elles deux la rentabilité des producteurs.  

Une décennie 1990 très 
faste, qui a conduit à une 
envolée des 
surfaces en 
culture 

L a  d e -
m a n d e 
mond ia le 
en  c i t ron 
s’est réel-
l e m e n t 
développée 
d u r a n t  l a 
décennie 1990. 
D’une part, les besoins en jus 
concentré et dérivés se sont fortement 
accrus, avec le développement des mar-
chés des multinationales des sodas. D’au-
tre part, la demande internationale en citron 
frais a beaucoup progressé, principalement 
grâce à un net développement de la consom-
mation dans les marchés d’Europe occidentale  e t 
orientale. Les échanges internationaux, de l’ordre 
de 900 000 t au milieu des années 1990, ont bondi 
de plus de 400 000 t en l’espace de six campa-
gnes pour dépasser 1.3 million de tonnes en 
2001-02.   

Ce contexte particulièrement porteur a incité les 
professionnels du monde entier à planter massive-
ment, en réalisant parfois des choix techniques à 
court terme, privilégiant les volumes plutôt que la 
qualité des fruits. A titre d’exemple, l’emploi de 
porte-greffes permettant d’optimiser la productivité 
s’est généralisé. Ainsi, la production de l’Espagne 
et de l’Argentine a pratiquement doublé durant 
cette période, pour atteindre respectivement 1.0 et 
1.3 million de tonnes, alors que celle de la Turquie 
passait de 390 000 à 600 000 t.  
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Cette explosion de la production a sensiblement 
entamé la rentabilité du marché du jus concentré à 
partir de la deuxième moitié des années 1990. 
Cependant, l’activité est restée lucrative grâce à 
une croissance toujours très soutenue du marché 
du citron frais.   

...suivie d’une période 
de récession au 
début des 
années 2000 

Les premières diffi-
cultés économiques 
sévères ont commencé 
à apparaître au début 
des années 2000. La 
production des princi-
paux pays exporta-
teurs s’est atténuée, 
mais est restée sur 
une tendance ascen-
dante. Parallèlement, 
l a  c ro i ssance  du 
marché du frais s’est 
nettement ralentie, comme 
le montrent les courbes de 
consommation des princi-
paux marchés mondiaux. Les mar-
chés d’Europe de l’Est ont stagné à 
partir de 2002-03, puis la consomma-
tion est entrée en récession en Europe occi-
dentale à partir de 2005-06.  

De plus, la dégradation du marché du jus concen-
tré et dérivés s’est accentuée. Les quantités mises 
à l’industrie ont explosé, le ralentissement de la 

croissance du marché du frais se surajoutant à la 
hausse de la production. Les prix payés aux pro-
ducteurs ont fortement baissé sur ce débouché et 
sont passés sous le seuil de rentabilité pour les 
zones au coût de production élevé comme l’Espa-
gne ou la Californie.  

Ainsi, l’indiscutable embellie perçue en 2007 
sur le marché du frais et sur celui du 

concentré ne reflète pas la réelle 
structure du marché. C’est 
une baisse aussi forte que 
conjoncturelle de l’offre 
méditerranéenne qui a 
entraîné la forte remontée 

des prix sur le marché 
du frais. Des problè-
mes climatiques du-

rant l’été 2007 ont 
d r a s t i q u e m e n t 
réduit la production 
de l’Espagne et de 

la Turquie, qui assu-
ren t  à  e l les  deux 
l’essentiel de l’appro-
visionnement du mar-

ché communautaire. 
Les conséquences du 
gel survenu en Californie 
en 2006 sont, quant à 

elles, responsables de la 
flambée des cours aux Etats-

Unis et au Japon. De même, la forte 
remontée des cours du jus concentré 

semble principalement liée au gel survenu en 
Californie en 2007, puis à la baisse de la produc-
tion méditerranéenne déjà évoquée  

Eric Imbert, Cirad 
eric.imbert@cirad.fr 

 

Production 
 
La production mondiale de citron jaune est difficile à éva-
luer. Certains pays comme la Chine ou l’Inde produisent 
aussi de la lime et ne distinguent pas ces deux produits 
dans leurs statistiques. Dans les pays au climat tropical, le 
limettier est préféré au citronnier. La sensibilité de ce der-
nier aux maladies fongiques très présentes dans ces envi-
ronnements est forte, sa croissance et son développement 
végétatif deviennent exubérants et ses fruits enregistrent 
une croissance excessive et deviennent inadaptés à la 
demande des marchés. 

Citron 
Une production difficile à évaluer (tonnes) 

Production mondiale 
(dont une partie de lime) 7 000 000 à 8 000 000 

Commerce international  1 500 000 

Industrie 2 000 000 

Citron, dont 6 800 000 

Argentine 1 500 000 

Espagne 1 100 000 

Turquie 825 000 

Lime, dont 3 800 000 

Mexique 1 900 000 

Brésil 1 030 000 

Pérou 250 000 

Citron et lime* 2 400 000 

Chine 1 600 000 

Inde 780 000 

* non distingués dans statistiques / Sources : FAO, professionnels  
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