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Autres équipes 
concernées par ce thème

UMR INNOVATION
Innovation et développement 

dans l’agriculture et l’agroalimentaire
(Montpellier SupAgro, Inra, Cirad)
46 scientifi ques, 15 doctorants 

Directeur : Hubert Devautour, 
hubert.devautour@cirad.fr

www.montpellier.inra.fr/umr-innovation

UPR 36
Ressources forestières 
et politiques publiques

(Cirad)
23 scientifi ques, 13 doctorants

Directeur : Alain Billand, 
alain.billand@cirad.fr

www.cirad.fr/ur/ressources_forestieres

UPR 22 AGIRs
Animal et Gestion Intégrée des Risques

(Cirad)
27 scientifi ques, 8 doctorants

Directeur : François Monicat, 
francois.monicat@cirad.fr

www.cirad.fr/ur/faune_sauvage

UPR ARENA
Action collective, marchés et rénovation 

des politiques publiques
(Cirad)

21 scientifi ques, 6 doctorants 
Directeur : Jacques Marzin, 
jacques.marzin@cirad.fr

www.cirad.fr/ur/politiques_et_marches

CERTAP Centre d’étude et de 
recherche sur les transformations 

de l’action publique
(UPVD)

22 scientifi ques, 46 doctorants
Directeur : François Feral, 

feral@univ-perp.fr
http://certap.univ-perp.fr

Filières, normes, marchés et stratégies d’acteurs

Étude de l’interface 
des organisations 
et des marchés

Le Centre de Recherche sur le 
Management et les Marchés (CR2M, 
EA 4189, UM2/UM1), est spécialisé 
en management des marchés, dans 
les disciplines de la finance et du 
marketing. La place centrale dédiée 
au marché revêt divers aspects des 
recherches en cours, tels que :

 la valorisation des biens, des 
services et des entreprises ;

 l’impact des transferts 
d’information et le rôle de la 
communication ;

 les technologies nouvelles et les 
processus d’innovation ;

 l’analyse des interactions entre 
acteurs du marché ;

 la confrontation de données 
agrégées avec les décisions 
individuelles.

Le CR2M organise annuellement les 
journées thématiques « Le marketing 
agro-alimentaire » et  « Management 
de la force de vente ». Plus de 10 
conventions sont en cours au CR2M 
avec des partenaires régionaux et 
nationaux (axe 4 du pôle Q@LI-
MEDiterranée, Programme national 
de recherches en alimentation et 
nutrition humaine, etc.).

Le CR2M participe à MONTPELLIER 
MANAGEMENT E.R. (Enseignement 
et Recherche), structure de 
coopération créée pour rendre 
plus visible, en Europe et dans le 
monde, les activités de recherche 
et d’enseignement en Sciences de 
gestion du site de Montpellier, avec 
trois partenaires : l’UM1 (Institut 
des Sciences de l’Entreprise et du 
Management, Équipe de Recherche 
sur la Firme et l’Industrie), l’UM2 
(Institut d’Administration des 
Entreprises, laboratoires CREGOR 
et CR2M) et le Groupe SupdeCo 
Montpellier (École Supérieure de 
Commerce, Centre d’Études et de 
Recherche sur les Organisations et le 
Management). Trois axes thématiques 
sont privilégiés dans le cadre de 
MONTPELLIER MANAGEMENT E.R. 
pour tous les laboratoires associés :

 management des technologies 
et dynamique des organisations 
(information, communication, 
emploi, audit…) ;

 management dans l’agroalimentaire 
(concurrence, stratégies, traçabilité…) ;

 entrepreneuriat et dynamique 
des marchés (décision, création 
d’entreprises, marketing, finance…).
Le CR2M développe un axe original 
supplémentaire portant sur 
l’information et le comportement des 
acteurs.

L’observatoire des marchés est un outil d’aide à la décision. 
Localisé au sein de l’UR Systèmes de culture bananes, plantains 
et ananas (Cirad), il appuie la programmation des actions de 
recherche et de développement. Il est au service des autorités 
publiques, des institutions internationales et des opérateurs 
commerciaux du Sud comme du Nord. Ses analyses reposent 
sur une veille informationnelle — des données organisées 
au sein d’un système d’information performant — et sur 
l’animation permanente d’un réseau de contacts dans les milieux 
professionnels et institutionnels du Nord et du Sud. Cette 
cellule d’intelligence économique diffuse de l’information et des 
études au travers de nombreux médias spécialisés et adaptés 
aux différents publics : revues ou bulletins mensuels (FruiTrop, 
Info Banane, BanaNews, etc.), cinq notes hebdomadaires de 
conjoncture (banane, orange, petits agrumes, pomelos, avocats) 
et un annuaire de statistiques. Une part de son activité est 
consacrée au conseil aux entreprises et aux autorités publiques 
dans la définition de leurs politiques.

Contact : Denis Loeillet, denis.loeillet@cirad.fr

L’observatoire des marchés des fruits et légumes

Marché au Brésil
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