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Plan de |la exposicion
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Fundamentacion

Limitacion del concepto de turismo rural alrededor del
concepto de paisaje.

Vision solamente para la recreacion.

Falta de reconocimiento del turismo rural y su
consecuencia ser en la periferia del turismo no solamente
por los estudios de turismo incluso por geografos,
economistas, sociologos.

Objetivos

a)- Colocar el tema del turismo rural => Parte 1

b)- Posicionar el agroturismo con caracteristicas claves
=> Parte 2

c) Desarrollar dos ejemplos de investigacion
=> Parte 3

Conclusiones => Parte 4



Una introduccion al

turismo rural
L R

" v Durante los afios 80’ y 90’ : mala o poca

consideracion en la investigacion:
M Subparte del turismo
M Visién enfocada Unicamente en la
recreacion, etc.

v’ Por falta de conceptos, desarrollo de

una ecuacion simple

M Concepto limitado del paisaje como
recursos: contemplacion

M Pero el paisaje existe pory p

grupos de actores




fNConsecuencias: investigacion

en turismo rural
e

v’ Invalidacion de estas consideraciones por parte

de algunos investigadores, pero siempre:

M Dispersion en la literatura
M Falta de marcos referenciales : conceptos y teorias

v’ Falta de reconocimiento

M Revistas sociales especializadas (Sociologia Ruralis,

Tourism Recreation Research, etc.), Informes, Ensayo :
= textos especificos con poca difusion (Sharpley, 1997)
— Estudios de case en problemas especificos sin una teoria global
(Butler y Clarke, 1992)

=> relegacidn del turismo rural a un segundo plano
no solamente por los estudios de turismo sino incluso
por geografos, economistas, sociologos, etc.

=> Donde esta el interés comercial? : “The business of rural
turism?” (Page y Getz, 1997)




S Concepto del turismo rural (1/3)
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¥ x:;;\/ M. Keane (1990, 1992) escribi6 estudios
\ sobre el turismo con diferentes terminos para

‘describir las actividades turisticas rurales:

M agriturism : agroturismo e
M farm tourism : en la casa de los agricultores '
M soft tourism, ecoturism : ecoturismo b
M alternative tourism : turismo alternativo -
=> Definicion de la UE “ todas las actividades del
turismo en las areas rurales”

N % \/ Que es la “ruralidad™?

N M Robinson (1990) : oposicién entre el area urbanayy el
area rural

M Baja poblacion, actividad de produccién primara, paisaje
y desarrollo econdmico, necesidades locales y ley
urbana.




@& Concepto del turismo rural (2/3)
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M usos extensivos
M espacios abiertos
M bajo desarrollo

" 5 Definiciones de los gobiernos

-

SN S M densidad => continuum rural — urbano



W& Concepto del turismo rural (3/3)

v funciones de las areas rurales y de la

f ,L ? ;ﬂ.“if\\';lCthldad economica rural (Cloke, 2001)

M aumento de la movilidad => desaparicion de productos,
autonomia y identidad de las comunidades locales

M localizacion (//deslocalizacion) de las actividades
econdmicas => desaparicion de la homogeneidad de las
regiones economicas

M nuevos usos del espacio rural => nacimiento de redes
especificas (ejemplo del agroturismo)

)" M temporalidad de la vida y del uso del espacio

® | M funciones para no-rurales e interdependencia por acciones

: de los rurales

>+ => Mormont (1990) : areas rurales = “espacios
- sociales con logicas especificas, instituciones y
redes de actores”




Agroturismo rural

, L R
| Lane (2005) : sintesis de un turismo rural

AN 1ntegrador

.\ ¥ definido con las percepciones de sus ocupantes sobre
N una construcciéon social

M “construido, negociado, experimentado”

\/ Un agroturismo por/para/con los agricultores
& | Bourdeau et al (2002) :
v' Diferenciacion entre actividad turistica dirigida a la

explotacion y productos etiquetados

~ v EEUU: acto de visitar una explotacion “en operacion” con un

. objetivo educativo y para participar de manera activa en las

actividades

Yb v' Canada: actividad econdmica creada cuando el viaje esta vinculado

a productos, servicios y experiencias agricolas

v" Québec: oferta de desarrollo de productos agricolas con armonia y
respeto del territorio

v UE: actividad donde el agricultor se implica y el turista esta



2 ejemplos de investigacion
e

| v Reserva de Biosfera
Campana - Pefuelas

vProyecto IMAS g
‘Quinoa” |




1/- Reserva de biosfera

Campana - Penuelas
e

- A pesar de contar con La Reserva Mundial de la

Biosfera “La Campana” (declarada por la
UNESCO), y destinos emergentes ligados a la
Estrategia de “clusterizacion” del vino
(Casablanca, Quilpué) y la palta (Limache,
Hijuelas, Quillota, La Cruz), el area de ejecucion
del proyecto fue elegida por presentar una
situacion de rezago con respecto al dinamismo
economico propio de la actividad turistica regional.

Pretendemos la dinamizacion turistica de los
territorios (tanto localidades pobladas como

- comunas) que la conforman, los cuales poseen un
_  Importante patrimonio natural e histérico — cultural.



1/- Reserva de biosfera

Campana - Penuelas
e
En particular este proyecto, concentrara el foco

de su accionar en la Reserva Mundial de la
Biosfera “La Campana-Penuelas” y el corredor
entre Santiago y Valparaiso.

Tenemos la conviccidon que es la oportunidad de
la diversificacion de destinos y,

Diversificacion de nuevos productos turisticos
gue pongan en valor los territorios antes
mencionados y permitan a los turistas y visitantes
de conocer y disfrutar de nuestro patrimonio
natural y cultural, y a la poblacion local alcanzar
un desarrollo sustentable con enfoque en
seguridad humana.



1/- Reserva de biosfera
Campana - Penuelas

Y

OCEANO PACIFICOI\

’j Area de
BT, e e e cjccucion del

VINA %

EL MAR

g

IR ., 7
;‘r {f\wmlso,vb%
i\
- A .:‘".
‘;'rﬁ" ¢
R.N, LAGO PENUELAS

Leyenda
Tipo de Carpeta Red Vial
—— PAVIMENTO
RIPIO
—— TIERRA
SNASPE

PN. La Campana

R M. Lago Pefiuelas
nite de Ampliacién
ea Urbana

| Limite Comunal



1/- Reserva de biosfera

Campana - Penuelas
e

Las opciones por el turismo asociado a la
naturaleza se vinculan a la presencia de :

— areas naturales incorporadas al Sistema de
Areas Silvestres Protegidas del Estado,

— a los Santuarios de la Naturaleza y a la

existencia de numerosas areas de interes
potencial o en desarrollo para la gestion el
ecoturismo;

— Sitios Prioritarios para la Conservacion de la
Biodiversidad y aquellas areas ocupadas para el
turismo que no estan catalogadas como sitios de
conservacion.




1/- Reserva de Biosfera

Campana - Penuelas
e

W Ventanas de desarrollo para
~_un turismo rural integrador,
responsable ... sustentable

=
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1/- Reserva de biosfera

Campana - Penuelas
" \ ~ => ALGUNOS IMPACTOS DERIVADOS DEL PROYECTO

 Cultura de colaboracion publico-privada para orientar al
sector productivo en relacion a las necesidades de
inversion para diversificar y consolidar los destinos
turisticos (inversion inteligente).

« Conformacion de una red de cooperacion internacional
gue apoye la diversificacion de productos turisticos.

* Modelo sustentable de Gestion de Destinos Turisticos
puesto en practica por las oficinas regionales de
SERNATUR y CONAF.

« Capital humano instalado en las empresas turisticas que
se articulen en torno a nuevos productos turisticos de
Naturaleza e Intereses Especiales. En los municipios, los
gue se encargaran como fin ultimo posicionar la actividad
turistica entre sus ciudadanos, microempresarios y
emprendedores turisticos.




2/- Proyecto IMAS “Quinoa”

4 escenarios para el futuro (Chia et al, 2009)
N N e SN

Pero solamente 2 para el desarrollo local con los agricultores

1. Norte/Altiplano : Demanda constante
del mercado internacional W #) Aricay Parinacota

2. Creacidén una denominacién de
origen « la Quinua de Tarapaca ». .

3. Demanda emergente
importante del mercado umm» 3

nacional

4. Creacion de un mercado de proximidad |/*
y desarrollo de nichos de mercado
41. Ruta de la quinua (Pichilemu y al sur) /

42. Dawe, la Kinwa mapuche : un modelo  |*™
de certificacion campesina

TyTUTY T

0 185 370 740 1110 1.480




2/- Proyecto IMAS
“Quinoa”

Quinua de Tarapaca (reg. |):
“Un espacio natural,
Ina cultura campesina,

n Una tradicion de las mujeres,
1)) =4 Una gastronomia local

i —
-

© larutade la Quinua (reg. VI):
.; I

_Unaislamiento,
- % Una cultura campesina,
Una gastronomia



El agricultor y el agroturismo

Reconocer al agricultor y sus varias funciones

Dualidad entre bienes
alimentarios y no alimentarios

Bienes privados (productos),
bienes publicos (paisaje, etc.

Bienes mercantiles y no
comerciales
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Conclusiones
“

1- Agroturismo = “experiencia turistica realizada
en el mundo agricola”.

2- La area agricola = produccion y interpretacion.
3- Participacion del productor y adquisicion de

conocimientos con respecto a las caracteristicas
regionales por los turistas



Présentateur
Commentaires de présentation
 Agregaria que la demanda del agroturista va mas alla del producto, del paisaje, del descubrimiento de conocimientos, de intercambio. En muchas situaciones , va tambien en el "compartir" vida de familia (no solo de productor) agricola (alojamienta en casas cercanas , en el ambiente campestre) , compartir algunas actividades de las familias (alemanes que solicitan y piden a sus huespedes para ordenar sus vacas en Costa �Rica, los norteamericanos que van a cosechar café en Guatemala, sin hablar de preparar platos tipicos, etc.), es decir convivir aunque sea un rato ... y ahi va dimension cultural, socio- ...;
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