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Haricot vert : 
une segmentation 
de plus en plus fine 

Avec des importations européennes ap-
prochant les 200 000 tonnes par an, le 
haricot vert fait partie des produits à forte 
évolution. Multipliées par trois depuis une 
dizaine d’années, les importations euro-
péennes continuent de progresser à un 
rythme soutenu. Le développement de ce 
marché est bien sûr le fait de l’émergence 
et de l’explosion des exportations maro-
caines, qui représentent à elles seules 
près de 60 % des volumes importés par 
l’Union européenne. Cette évolution a 
également eu ses revers pour d’autres 
origines traditionnellement exportatrices 
qui se sont retrouvées peu à peu margi-
nalisées par manque de compétitivité. 
Mais au-delà de la modification des origi-
nes dans l’approvisionnement du marché 
européen, on observe également une 
segmentation plus fine du marché par 
l’élargissement de la gamme des produits 
proposés. Le haricot filet fin constitue 
l’essentiel de l’approvisionnement du 
marché, suivi du Bobby et enfin du filet 
très fin. Le commerce se scinde en deux 
grandes catégories de produits, avec 
d’une part les haricots livrés en vrac et 
d’autre part les haricots préemballés. 

Les haricots en vrac représentent la ma-
jorité des volumes commercialisés en 
Europe. La segmentation s’effectue ici 
selon le type d’emballage retenu par les 
différentes origines. Ainsi, le Maroc expé-
die ses haricots fins et bobby dans des 
caissettes en bois d’environ 5 kg. Selon 
les marques, les colis sont recouverts 
d’un « complexe », sorte de filet synthéti-
que agrafé sur les bords de l’emballage, 
ou comportent une séparation centrale en 
carton permettant un meilleur alignement 
des gousses et par là-même une présen-
tation plus attractive. Les origines plus 
lointaines (Sénégal, Burkina Faso, 
Egypte, etc.) privilégient l’emballage en 
carton contenant généralement 4 kg de 
marchandise. Ces cartons peuvent être 
de type plateau ou télescopique, avec ou 
sans alignement des gousses. Enfin, le 
Kenya, souvent désigné comme réfé-
rence pour le haricot vert, utilise des car-
tons télescopiques de poids distinct selon 
les marchés destinataires visés, qui se 
déclinent en 2 ou 2.2 kg pour les marchés 
du nord de l’Europe (Pays-Bas, Belgique 
par exemple) et en 2.7 kg pour le marché 
français principal consommateur de ce 
produit. De façon générale, les haricots 
fins et bobby sont plutôt conditionnés en 
emballage de 4 ou 5 kg, alors que les 
haricots très fins sont livrés de préférence 
dans des conditionnements plus réduits. 

Cette offre déjà large ne concerne que 
des produits directement issus de la ré-
colte et simplement emballés avant expé-
dition. La segmentation du marché du 
haricot vert s’amplifie considérablement 
avec la gamme des produits préemballés, 
dont les volumes ne cessent de croître 
pour répondre à une demande plus com-
partimentée tenant compte de l’évolution 
des modes de vie et de consommation 
des populations européennes. Longtemps 
réservés au secteur de la RHD ou des 
commerces spécialisés de fruits et légu-
mes, les haricots préemballés gagnent 
progressivement les autres circuits de 
distribution et notamment la GMS. Selon 
les marchés, on trouve une large gamme 
de produits qui se distinguent non seule-
ment par l’emballage mais aussi par le 
type de produit proposé. On peut retenir 
trois catégories : les gousses entières 
simplement emballées le plus souvent en 
sachets, les gousses semi-éboutées et 
les gousses éboutées conditionnées en 
sachets ou barquettes. Là encore, le Ke-
nya s’est forgé une image de spécialiste 
du haricot préemballé et les quantités 
qu’il exporte progressent fortement de-
puis quelques années. La proportion des 
haricots préemballés dépasse aujourd’hui 
celle des haricots vrac expédiés par l’ori-
gine. Le Sénégal et Madagascar ont éga-
lement emprunté cette voie, mais dans 
des proportions moindres. 

Si les haricots entiers et semi-éboutés 
sont davantage orientés vers le marché 
britannique, les haricots éboutés en bar-
quettes ont résolument conquis les mar-
chés d’Europe continentale. Les plus 
communément diffusées sont les barquet-
tes filmées de 250 et 500 grammes. Ces 
produits, le plus souvent conditionnés en 
carton de 12 pour les barquettes de 250 g 
et en carton de 6, 8 et 10 pour les bar-
quettes de 500 g, constituent une base 
commerciale qui peut être élargie à loisir. 
Ainsi, des haricots fins ou très fins peu-
vent être conditionnés en barquette de 
150 et 200 g (carton de 8 à 24 barquet-
tes) pour les marchés nord-européens. 
En dehors de ces références, les opéra-
teurs proposent des conditionnements 
particuliers selon la demande des impor-
tateurs et des distributeurs. Pour la 
grande distribution, il n’est pas rare de 
voir des conditionnements de plus grande 
taille, tels que 45 barquettes de 150 g par 
exemple. Cette souplesse peu à peu 
acquise par les structures d’exportation 
leur a permis non seulement de maintenir 
leur présence sur le marché européen 
face à une concurrence accrue, mais 
aussi de développer des produits à plus 
haute valeur ajoutée. 

Haricot vert fin - Maroc - Caissette bois 5 kg 
avec séparation centrale et « complexe » 

Haricot vert très fin - Kenya 
Gousses éboutées en barquettes de 250 g 
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Pois mangetout : 
un produit en 
développement 

Moins connu et moins consommé 
que le haricot vert, le pois mangetout 
(ou pois gourmand) se fait de plus en 
plus présent sur les étals des mar-
chés européens. Les importations 
communautaires restent modestes, 
mais ont presque doublé au cours de 
la dernière décennie pour atteindre 
26 600 tonnes en 2008. Ce total est 
légèrement surestimé dans la me-
sure où sont également pris en 
compte les pois à écosser et autres 
types de pois (type pois sucrés). En 
ne retenant que les origines spéciali-
sées dans les pois mangetout, les 
importations européennes seraient 
en réalité de l’ordre de 20 000 à 
23 000 tonnes, résultat néanmoins 
non négligeable. Les principales ori-
gines fournissant le marché euro-
péen sont par ordre décroissant d’im-
portance : le Kenya (12 800 tonnes), 
le Guatemala (3 900 tonnes), la Zam-
bie (2 000 tonnes), l’Egypte (1 400 
tonnes), le Pérou et le Zimbabwe 
(1 300 tonnes) et enfin le Maroc 
(1 000 tonnes). La Chine, l’Inde et 
Madagascar sont également pré-
sents sur ce créneau commercial, 
mais avec des volumes nettement 
inférieurs (moins de 500 tonnes). Les 

pois mangetout sont principalement 
dirigés vers le marché de la restaura-
tion mais, à l’instar des haricots pré-
emballés, leur diffusion s’élargit pro-
gressivement. Ils sont commerciali-
sés éboutés ou non, avec une prédo-
minance pour les premiers. Leurs 
conditionnements se rapprochent de 
ceux utilisés pour le haricot vert, avec 
des produits livrés en vrac et d’autres 
préemballés en barquettes. Le nom-
bre de références s’avère plus ré-
duit : un emballage carton de 2 kg 
pour le vrac (ébouté ou non) et l’u-
sage généralisé de barquettes de 
250 g. Pour les gousses en vrac, seul 
le Maroc utilise un conditionnement 
d’un poids supérieur. C’est égale-
ment l’un des rares fournisseurs du 
marché européen à expédier des 
gousses non éboutées d’une moindre 
valeur commerciale. Pour les gous-
ses éboutées en barquette, il existe 
quelques emballages spécifiques tels 
que les barquettes de 150 ou 200 g, 
plutôt destinées aux marchés nord-
européens. Le nombre de barquettes 
par carton varie de 8 à 24, mais là 
encore les opérateurs peuvent ajus-
ter le conditionnement selon la de-
mande de leur clientèle. Le marché 
du pois mangetout semble plus spé-
culatif que celui du haricot vert, avec 
des variations de prix sensibles selon 
l’importance de l’approvisionnement 
et l’état de la demande plus versatile. 

Haricot vert très fin - Kenya 
Carton télescopique 2.7 kg 

Pois mangetout - Kenya 
Vrac en carton de 2 kg 

Pois mangetout - Kenya 
Barquettes de 150 g 

Pois mangetout - Kenya 
Barquettes de 250 g 

Haricot vert très fin - Kenya 
Carton télescopique de 2.7 kg 
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