
Juillet/Août 2009 n°16916

  Haricot vert — Origines africaines   
Sénégal Burkina Faso 

Gamme coeur de gamme Bobby Filet

complément Filet

Fret terrestre
aérien Vols réguliers Vols réguliers 

maritime Conteneurs 
disponibilité Illimitée pour les conteneurs, moyenne 

pour l’aérien 
Moyenne 

tarif Elevé Elevé 

fréquence Hebdomadaire Hebdomadaire

qualité du service Moyenne Moyenne 

desserte France, Belgique, Pays-Bas, Italie France

Compétitivité Forte sur Bobby, moyenne sur filet Moyenne sur filet 

Potentiel en production Bon. Disponibilité en terres, possibilité 
de développement, main d’oeuvre quali-
fiée pour le Bobby et perfectible pour le 
filet.

Moyen. Disponibilité en terres, main 
d’oeuvre qualifiée pour le filet. 

Organisation en 
production

Producteurs individuels et groupements. 
Filière qui se professionnalise de plus en 
plus.

Producteurs individuels et groupe-
ments. Désintérêt d'anciens produc-
teurs pour la culture du haricot d'où 
baisse de production ces dernières 
années. Mais production de nouveau 
en progression. 

Organisation à l’exportation Associations de producteurs-
exportateurs et d’exportateurs 

Plusieurs associations de produc-
teurs-exportateurs 

Type de marché position Se partage le marché avec divers 
concurrents en France et en Italie, do-
mine en Belgique et aux Pays-Bas. 

Minoritaire en France (divers concur-
rents)

concurrence Maroc, Kenya, et Burkina Faso pour la 
France, Maroc et Egypte pour les Pays-
Bas, Egypte pour la Belgique, Maroc, 
Egypte et Ethiopie pour l’Italie.  

Maroc, Kenya et Sénégal (France) 

coeur de marché Filet pour la France, Bobby pour les 
Pays-Bas, la Belgique et l’Italie.

Filet pour la France 

gamme Toute la gamme Filet, principalement filet très fin 
certification Plusieurs entreprises certifiées Global-

gap
Nombre d'entreprises certifiées Glo-
balgap en progression 

reconnaissance Irrégulière sur filet  en France, bonne sur 
Bobby aux Pays-Bas et en France), 
irrégulière sur Bobby en Italie.  

Bonne sur le filet, mais irrégulière par 
moments

Potentiel de développement Volumes en Bobby, amélioration du 
travail de tri et de conditionnement du 
filet, développement du marché de l’é-
bouté. 

Régularité de la qualité du filet  

Période de commercialisation 100 % contre-saison (décembre à fin 
mars-début avril), concurrence de toutes 
les origines de contre-saison. 

100 % contre-saison (décembre à fin 
février-fin mars selon les campagnes). 

Observations Origine à fort potentiel, avec des acteurs 
dont le professionnalisme continue de se 
développer. Pour le Bobby, pas grand-
chose à apporter. Pour le filet, besoin 
d'améliorer le travail de récolte et surtout 
le tri en station de conditionnement. Les 
producteurs de filet sont de plus en plus 
confrontés à un problème de rendement 
à l'hectare. Possibilité d'améliorer la 
qualité des produits envoyés en structu-
rant mieux la chaîne logistique.  

Filière en pleine reprise. La relance 
est ralentie par un coût du fret aérien 
trop élevé pour être absorbé par la 
qualité produite du fait de son irrégu-
larité. Quand les produits sont de 
bonne qualité, ils se vendent bien par 
rapport à la concurrence ouest-
africaine. D'autre part, la mise en 
marché (arrivée des produits sur le 
marché) au bon moment reste un des 
problèmes cruciaux que les opéra-
teurs doivent résoudre. 
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  de contre-saison — Avantages et contraintes 
Maroc Ethiopie Egypte Kenya

Filet Bobby Bobby Filet

Bobby haricot plat (Helda) Bobby et divers pois 
Camions réfrigérés 

Vols réguliers Vols réguliers Vols réguliers
Conteneurs et reefers 

Illimitée Limitée Très importante pour le maritime et 
moyenne pour l'aérien 

Moyenne et souvent irrégulière durant la 
contre-saison 

Généralement le plus bas des origines 
non-européennes 

Moyen Bas pour le maritime, moyen pour l’aérien Elevé 

Plusieurs fois par semaine, voire quoti-
dienne selon la distance du marché 

Hebdomadaire Hebdomadaire Hebdomadaire

Moyenne Bonne Bonne surtout avant l'arrivée des produc-
tions ouest-africaines, plus limitée en-
suite. 

Bonne

France, Espagne, Italie, Pays-Bas et 
Belgique

Italie principalement Pays-Bas, Belgique, France, Italie Royaume-Uni, France 

Elevée sur filet et sur le coco plat, 
bonne sur Bobby

Forte sur Bobby Forte sur Bobby Forte sur filet et sur les différents pois 

Bon. Disponibilité en terres et  main 
d'oeuvre  

Bon. Disponibilité en terres, possibilité de 
développement, main d'oeuvre qualifiée 
pour le Bobby. 

Bon. Disponibilité en terres, possibilité de 
développement, main d'oeuvre qualifiée 
pour le filet. 

Quelques grosses structures qui intègrent 
dans leur circuit de production des petits 
producteurs ou « outgrowers », tout en 
les formant et en les préparant au respect 
des normes privées de plus en plus 
exigeantes. Une filière résolument tour-
née vers les certifications privées et qui 
se professionnalise de plus en plus. 

Plusieurs opérateurs plus ou moins im-
portants par la taille et les volumes expor-
tés qui servent de locomotive aux autres 
opérateurs de la filière. 

Se partage le marché avec divers 
concurrents en France, minoritaire 
durant la contre-saison en Belgique et 
aux Pays-Bas. 

Se partage le marché avec divers concur-
rents en Italie. 

Minoritaire en France, se partage le 
marché avec concurrents en Belgique et 
aux Pays-Bas. 

Se partage le marché en France avec le 
Maroc, le Sénégal et le Burkina Faso. 
Domine au Royaume-Uni.

Sénégal, Kenya et Burkina Faso 
(France), Sénégal et Egypte (Pays-
Bas, Italie)  

Sénégal, Egypte, Maroc Maroc et Sénégal (France, Pays-Bas, 
Belgique, Italie)  

Maroc, Kenya et Burkina Faso (France) 

Filet pour la France, Bobby pour les 
Pays-Bas 

Bobby pour l’Italie Bobby pour les Pays-Bas, l’Italie et la 
Belgique

Filet pour le Royaume-Uni et la France 

Toute la gamme Toute la gamme Toute la gamme 
Globalgap pour une partie Globalgap pour une partie Globalgap pour une partie Globalgap pour la plupart des exporta-

teurs. Mais surtout, pour bon nombre 
d'opérateurs, une mise au niveau des 
exigences Globalgap sans pour autant  
rechercher la certification, les coûts étant 
un facteur limitant.

Qualité généralement moins bonne 
que celle des origines concurrentes 
ouest-africaines en période de contre-
saison. 

Bonne sur Bobby Bonne sur Bobby Excellente sur l'ensemble des produits 
exportés, principalement sur le filet et sur 
les produits pré-emballés. 

Qualité sur filet Régularité de la qualité et des volumes de 
Bobby 

Qualité, régularité et coût lorsqu'on passe 
à la production sous serres ou celle ex-
portée par avion. 

Plus grande disponibilité surtout durant la 
contre-saison sur le marché français. 

Toute l'année, avec une baisse en 
août et septembre 

100 % contre-saison (décembre à fin 
avril), concurrence sur le marché italien 
avec les produits du Sénégal, du Maroc 
et de l’Egypte.

Toute l'année avec une baisse de l'offre 
de novembre à mars-avril (productions 
sous serres). 

Toute l'année avec selon les pays desti-
nataires une offre moins soutenue, par 
exemple en France lorsque la concur-
rence est plus forte (contre-saison de 
décembre à mars). 

Depuis la diversification des exporta-
tions du Maroc et le développement de 
la culture du haricot vert, la production 
est en constante augmentation, princi-
palement grâce aux exportations de 
haricot plat (coco) vers l’Espagne. 
Malgré des volumes impressionnants, 
l'origine peine à imposer une véritable 
image de qualité sur le haricot filet 
durant la période de contre-saison, 
pendant laquelle les produits des 
origines concurrentes lui sont généra-
lement préférés.

Origine reconnue et appréciée pour la 
qualité de son travail sur le Bobby. Elle 
est toutefois handicapée par des soucis 
de qualité qui, associés au coût élevé du 
fret aérien, poussent souvent les importa-
teurs à interrompre plus tôt leur campa-
gne.

En nette progression pour la qualité et la 
compétitivité. A représenté une réelle 
alternative au Sénégal lorsque celui-ci 
était moins régulier sur des marchés 
comme la Belgique et l’Italie. 

Longtemps la référence et le premier 
fournisseur de l'UE en haricot, le Kenya 
est maintenant devancé par le Maroc 
grâce à sa forte production de haricot 
plat. Il reste la référence en matière de 
qualité sur le marché du filet, ce vers quoi 
tous les autres veulent tendre. Handicapé 
par un coût de fret élevé, il se distingue et 
se différencie par la qualité des produits 
qu'il propose et par un développement 
important des produits pré-emballés à 
forte valeur ajoutée.

LES DOSSIERS DE
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